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ABSTRAK

Salah satu hal yang patut mendapatkan perhatian dari sebuah perusahaan
adalah supplier (pemasok). Tiap perusahaan dituntut untuk memenuhi tuntutan
konsumen terhadap kualitas produk, harga, ketepatan pengiriman serta
ketersediaan produk dipasaran.

Tujuan dari penelitian ini adalah menentukan pemasok yang menjadi
prioritas utama bagi perusahaan dan yang patut dipertahankan perusahaan dalam
menjalin hubungan pemenuhan kebutuhan. Penelitian ini dilakukan melalui studi
kasus pada distributor pengharum ruangan OMEGA Semarang. Dalam melakukan
penelitian ini penulis menggunakan data laporan penjualan tahun 2004-2010 dan
evaluasi pemasok dengan metode analisis nilai teknik kuantitatif dan kualitatif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai total dari pemasok SOTHY dan
pemasok UNION yaitu sebesar 42,49 dan 42,06. Pemasok UNION memiliki nilai
total yang rendah yaitu 42,06 karena memiliki harga yang tinggi, dan sering tidak
sesuainya permintaan produk oleh OMEGA. Sedangkan berdasarkan pendapatan
perusahaan, menunjukkan bahwa OMEGA mendapatkan laba sebesar Rp
60.845.000 meskipun harga jual dan harga belinya berbeda. Sehingga pemasok
yang sesuai untuk OMEGA adalah pemasok UNION.

Kata kunci : pemasok, evaluasi pemasok, usaha pengharum ruangan OMEGA.
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