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ABSTRAK

Penelitian yang berjudul “Analisis Pengaruh Sikap Konsumen Terhadap
Merek Dan Keinginan Untuk Membeli (Studi Kasus Pada Produk Jamu Tolak
Angin Sido Muncul )” ini bertujuan untuk menguji hipotesis dan model yang telah
dibangun oleh Spears and Singh. Pengujian dilakukan untuk menjelaskan (1)
apakah perasaan positif berpengaruh secara positif kepada sikap terhadap iklan (2)
apakah perasaan negatif berpengaruh secara negatif kepada sikap terhadap iklan
(3) apakah perasaan positif berpengaruh langsung secara positif kepada sikap
terhadap merek (4) apakah perasaan negatif berpengaruh langsung secara negatif
kepada sikap terhadap merek (5) apakah sikap terhadap iklan berpengaruh secara
positif kepada sikap terhadap merek (6) apakah sikap terhadap merek berpengaruh
positif terhadap keinginan untuk membeli pada produk Jamu Tolak Angin Sido
Muncul.

Penelitian ini dilakukan pada responden yang belum pemah
mengkonsumsi Jamu Tolak Angin Sido Muncul namun pemah melihat atau
mendengar iklan Jamu Tolak Angin Sido Muncul di media iklan. Sampel
ditetapkan dengan accidental sampling berjumlah 100 orang. Mode! penelitian
merumuskan lima variabel yaitu (1) Perasaan Positif, (2) Perasaan Negatif, (3)
Sikap Terhadap Iklan, (4) Sikap Terhadap Merek, (5) Keinginan Membeli. Alat
analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah SEM (Strucrural Equation
Modelling) dengan AMOS (Anralysis of Moment Structure)

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa (1) perasaan positif tidak
berpengaruh secara positif kepada sikap terhadap iklan (2) perasaan negatif tidak
berpengaruh secara negatif kepada sikap terhadap iklan (3) perasaan positif tidak
berpengaruh langsung secara positif kepada sikap terhadap merek (4) perasaan
negatif tidak berpengaruh langsung secara negatif kepada sikap terhadap merek
(5) sikap terhadap iklan tidak berpengaruh secara positif kepada sikap terhadap
merek (6) sikap terhadap merek berpengaruh positif terhadap keinginan untuk
membeli pada produk Jamu Tolak Angin Sido Muncul.

Kata Kunci: Perasaan Positif, Perasaan Negatif, Sikap Terhadap Iklanm,
Sikap Terhadap Merek, Keinginan Membeli



ABSTRACT

The study entitled "Impact Analysis of Consumer Attitndes To Brand And Desire
To Purchase (Case Study On Product Jamu Tolak Angin Sido Muncul)" is
intended to test hypotheses and models have been developed by Spears and Singh.
Testing is to explain (1) whether the positive feelings to positively influence
attitudes toward advertising (2) whether the negative feelings to negatively affect
attitudes toward advertising (3) whether the positive feelings directly affect
positively the attitudes toward the brand (4) whether the negative feelings directly
affects negatively to the attitudes toward the brand (5) whether the attitude toward
the ad positively influence the attitude toward the brand (6) whether attitudes
toward the brand positively affects the willingness to buy the products Jamu Tolak
Angin Sido Muncul. This research was conducted on respondents who had never
consume Jamu Sido Muncul wind but never seen or heard the ads Tolak Angin
Jamu Sido Muncul Appeared in advertising media. Samples determined by
sampling Accidental numbered 100 people. Research model to formulate the five
variables: (1) Positive Feelings, (2) Negative Feelings, (3) Ads Against attitude,
(4) Attitude Against Brand, (5) The desire to buy. Analysis tools used in this study
is the SEM (Structural Equation Modeling) with the AMOS (Analysis of Moment
Structure) The results of this study indicate that (1) positive feelings did not
positively affect the attitudes toward advertising (2) negative feelings do not
negatively affect the attitudes toward advertising (3) positive feelings did not
directly influence positively the attitudes toward the brand (4) negative feelings
are not directly negatively affect the attitudes toward the brand (5) attitudes
toward advertising did not affect positively the attitudes toward the brand (6)
attitudes toward the brand positively affects the willingness to buy the products
Jamu Tolak Angin Sido Muncul

Keywords: Feeling Positive, Negative Feelings, Attitudes Ad Against, Against
Brand Attitude, Desire to Buy
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