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ABSTRAK 

 
  

 Dalam memandang sebuah minat dan bakat di jaman ini dapat didukung dengan 

pendidikan atau pelatihan yang khusus untuk mengembangkan minat dan bakat tersebut. 

Karena pada dasarnya minat dan bakat memang memutuhkan perlatihan dalam jangka 

waktu yang cukup panjang. Namun sedikit orang tua saat ini dapat memandang dukungan 

tersebut sangat mudah dilakukan, bahkan tidak perlu mengeluarkan uang banyak. Waktu 

yang terbaik dari orang tua dapat menjadi bentuk dukungan terhadap minat dan bakat anak 

yang didasari dari cinta dan kasih sayang. Kampanye ini bertujuan untuk menyadarkan dan 

membantu orang tua untuk menyediakan waktu yang terbaik untuk mendukung minat bakat 

anak dari sejak dini. 

 Kampanye ini dibuat dalam bentuk media interaksi secara langsung melalui media 

sosial untuk mengekspresikan kebahagian orang tua dengan anak saat memiliki quality 

time. Hal ini yang dapat menumbuhkan perhatian yang lebih dari orang tua untuk anak 

sehingga anak dapat merasakan dukungan dari orang tua secara langsung yang akan 

menimbulkan rasa aman. Dan anak juga akan menjadi semangat untuk mengembangkan 

minat dan bakatnya. 

 Kata kunci : Dukungan, Minat dan Bakat anak, Quality Time, Cinta dan Kasih 

Sayang, Media Interaksi.  
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ABSTRACT 
 

In view of an interest and talent in this era can be supported with special education or 

training to develop interest and talent. Because basically interest and talent does require 

training in a long period of time. But few parents today can see the support is very easy to 

do, do not even need to spend a lot of money. The best time of parent can be a form of 

support to the interests and talents of children based on love and affection. The campaign 

aims to awaken and help parents to provide the best time to support the interests of child 

talent from an early age. 

This campaign is created in the form of media interaction directly through social 

media to express the happiness of parents with children when having quality time. This can 

bring more attention from parents to children so that children can feel the support of parents 

directly that will generate a sense of security. And the child will also be a passion to develop 

his interests and talents. 

Keywords: Child Support, Interest and Talent, Quality Time, Love and Compassion, 

Media Interaction. 
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