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ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENYADARKAN ANAK REMAJA 

UNTUK LEBIH MENGHARGAI SETIAP MAKANAN DI KOTA SEMARANG 

 

Makanan adalah salah satu kebutuhan primer bagi manusia. Jika tidak ada makanan, 

manusia tentu saja manusia tidak dapat mungkin untuk bertahan hidup..Namun anak remaja 

sekarang kurang mengetahui dan paham bahwa orang disekitar mereka yang kurang mampu, 

remaja sekarang lebih mengembangkan rasa cuek yang akan membawa pada arah negatif 

menjadi generasi penerus bangsa cenderung meremehkan dan juga tidak peduli . 

Maka dari itu saya tertarik untuk mengambil proyek akhir dengan judul " Perancangan 

Kampanye Sosial menyadarkan anak untuk lebih menghargai setiap makanan " yang akan 

berfokus untuk merancang kampanye social untuk menyadarkan betapa berharganya setiap 

makanan yang seringkali disia siakan melalui strategi perancangan Desain Komunikasi Visual 

yang efektif dan tepat sasaran sehingga kita semua dapat lebih menghargai setiap suapan 

makanan dan juga dapat lebih bijak lagi dalam memilih porsi makanan dan merasa bersyukur 

akan apa yang didapatkan . 

Hasil dari penelitian ini juga menunjukkan bahwa banyak anak remaja di tingkat SMP-

SMA sering melakukan membuang makanan di lingkungan sekolah terutama jam istirshat 

dengan alas an porsi yang banyak ,waktu istirahat yang singkat ,dan mengobrol bersama teman 

hingga lupa waktu . 
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