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ABSTRAK

Kepedulian Masyarakat Indonesia terhadap sampah masih jauh tertinggal dari
beberapa Negara. Dengan rendahnya rasa peduli Masyarakat Indonesia,
berpengaruh juga terhadap tingkat kesehatan, kebersihan dan keindahan di tempat
wisata budaya yang ada di Indonesia. Untuk meningkatkan rasa kepedulian
masyarakat Indonesia terhadap sampah, harus mulai dibiasakan membuang sampah
pada tempatnya, sehingga disini peran orang dewasa awal sangat dibutuhkan untuk
memulai sebuah perubahan dan memberikan contoh kepada anak-anak untuk lebih
peduli terhadap sampah. Maka dari itu, perlu adanya kampanye sosial “Desain
“Kampanye sosial Peduli Sampah Pada Daerah Wisata Budaya Di Kota Semarang
(Studi Kasus: Kawasan Pecinan Semarang) Dengan adanya kampanye ini, akan
memberikan dampak positif bagi mereka yang sudah mau peduli sampah dan
ligkungan disekitar mereka dan tentunya juga tempat-tempat wisata budaya

maupun lingkungan yang ada di Indonesia.

Kata kunci: kampanye, peduli sampah, tempat wisata budaya

Indonesian people’s awareness of waste is still far behind from some countries.
With the lowsense of care of the people of Indonesia, also affect'the level of health,
hygiene and beauty in cultural attractions in Indonesia. To increase the awareness
of the Indonesian people towards waste, it should begin to get used to taking out
the garbage in its place, so that here the early adult role is needed to start a change
and give the example to the children to be more concerned about the waste.
Therefore, the need for a social campaign "Design” Social Campaign Garbage
Peduli In Cultural Tourism Areas In Semarang City (Case Study: Semarang
Chinatown Area) With this campaign, will have a positive impact for those who
already want to care about the garbage and ligkungan around them and of course

also the cultural and environmental attractions in Indonesia.

Keywords: campaign, cares waste, cultural sights
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