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RINGKASAN

Teh merupakan salah satu jenis tanaman yang dimanfaatkan daunnya sebagai bahan
baku minuman. Produk/ minuman teh dipercaya oleh masyarakat dapat memelihara
kondisi tubuh tetap fit, melawan radikal bebas, menurunkan lemak, dan lain sebagainya.
Dalam perkembangannya, teh diproduksi dalam berbagai bentuk dan variasi seperti teh
dalam kemasan siap minum (dalam bentuk botol, kotak, atau plastik) maupun untuk
diseduh (dalam bentuk kantung). Kepopuleran minuman teh di masyarakat biasanya
diidentikkan dengan para konsumen muda khususnya kalangan remaja (berumur 10-17
tahun). Pada usia tersebut, konsumen muda biasanya mempunyai perilaku konsumsi
yang sangat ditentukan oleh pengaruh internal maupun eksternal. Hal ini menjadikan
konsumen muda cocok digunakan sebagai responden untuk -mengetahui faktor yang
berpengaruh hingga para konsumen muda mau mengkonsumsi teh. Faktor-faktor
tersebut akan dibahas dalam kajian antroposentrik yaitu kajian antropologi yang
berpusat pada manusia sebagai sentris-nya Penelitian yang akan dilakukan pada
konsumen muda ini menggunakan survei yang ditujukan kepada siswa-siswi SMP dan
SMA/SMK untuk daerah pinggiran kota dan daerah kota serta MTs dan MA untuk
daerah desa. Metode survei yang akan digunakan adalah dengan cara menyebar
kuisioner kepada para pelajar di sebagian besar sekolah di Semarang yang akan
dilakukan secara acak. Penentuan jumlah sampel untuk penelitian ini ditentukan
menggunakan rumus Slovin kemudian data yang diperoleh ditabulasi dan diuji
kedekatan maupun hubungannya. Data diolah dengan perangkat lunak SPSS (Statistical
Package for The Social Science) 13.0 for Windows. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa pemahaman dan persepsi tentang banyaknya produk teh yang ada di masyarakat
merupakan faktor yang mempengaruhi pembentukan suatu perilaku untuk membelinya
dan kemudian mengkonsumsinya yang dipengaruhi oleh frekuensi minum dan dapat
diwujudkan dalam perilaku konsumsi lain seperti biaya minum, tempat minum, tempat
membeli, teman minum, dan waktu minum teh.

Kata kunci : teh, kajian antroposentrik, konsumen muda, kuisioner.



SUMMARY

Tea is one type of plant leaves are used as raw materials drinks. Products / tea
beverage can be trusted by the community to maintain the condition of the body fit, fight
free radicals, reduce fat, and so forth. In the process, tea is produced in many forms
and variations such as bottled ready to drink tea (in the form of bottles, boxes, or
plastic) or to be brewed (in the form of bags). Tea popularity in the community are
usually identified with the young consumers in particular among young people (aged
10-17 years). At that age, young consumers typically have consumer behavior is
determined by internal and external influences. It makes suitable use of young
consumers as respondents to determine the factors that influence young consumers want
to consume tea. These factors will be discussed in the study anthropocentric
anthropology studies human-centered as his centric research to be conducted on these
young consumers using the survey addressed to students of junior and senior high /
vocational school for peri-urban and urban areas as well as MTs and MA for rural
areas. Survey methods that will be used is to spread questionnaires to students in most
schools in Semarang will be done at random. Determination of the number of samples
for this study were determined using the formula Slovin then obtained data were
tabulated and tested closeness and connection. The data were processed with SPSS
software (Statistical Package for the Social Science) 13.0 for Windows. The results
showed that the understanding and perception of the amount of tea products in the
community is a factor that affects the formation of a behavior to buy it and then take it
ini that affect consumer behavior by drinking frequency and that behaviour has been
formed with cost of drinking, places to drink, where to buy, friends drink, and tea time.

Keywords: tea, anthropocentric, young consumers, questionnaire.
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