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ABSTRAK

Di era modern seperti sekarang ini, restaurant dan café selalu diminati oleh
kalangan muda dalam membeli makanan sekaligus tempat bersantai. Karena di
jaman saat ini, makanan bukan lagi sebagai kebutuhan utama, melainkan bagian dari
gaya hidup. Sedangkan di kota Semarang sendiri terdiri beberapa restaurant atau
café yang terdapat banyak makanan sisa terbuang begitu saja. Semakin banyaknya
makanan sisa yang terbuang, akan menimbulkan berbagai masalah negatif terhadap
lingkungan maupun dampak negatif lainnya.

Perancangan dilakukan melalui penelitian yang menggunakan metode kualitatif
ini, restaurant yang paling sering terjadi makanan sisa terdiri dari 4 resto. Melalui
toeri AISAS dan beberapa pelengkapnya penelitian ini dapat bermanfaat guna
memecahkan permasalahan tersebut dalam mengurangi perilaku membuang
makanan bagi dewasa awal dalam penerapan kampanye sosial online kepada
masyarakat menengah ke atas khususnya.

Semarang, 17 Juni 2016
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ABSTRACT

In this modern era, restaurants and cafes are always in demand by young people in buying
food as well as a place to relax. Because in today's time, food is no longer a primary
necessity, but a part of lifestyle. While in the city of Semarang itself consists of several
restaurants or cafes that there are many waste food just wasted. The wasted waste of food
will cause negative environmental and other negative impacts.

The design is done through a study using this qualitative method, the restaurant most often
happens leftover food consists of 4 restaurants. Through AISAS toeri and some of its
complementary researches it may be useful to solve these problems in reducing early food-
feeding behavior for early adulthood in the application of online social campaigns to the

upper middle class in particular.
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