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ABSTRAK 
 

GARNIEFANSAFIA, OLGA 2017. Analisis Semiotika Visual Karakter Jin pada 
Iklan Rokok Djarum 76 “Mawar Kembang Desa” untuk Merepresentasikan 
Budaya Jawa. Skripsi. Program Studi Desain Komunikasi Visual, Universitas 
Katolik Soegijapranat Semarang. Pembimbing; I. Pius Rino Pungkiawan, S.Sn. 
M.Sn., II. Maya Putri Utami H.A S.Sn., M.Sn. 
 
Kata Kunci : Pakaian Adat, Budaya Jawa, Representasi, Roland Barthes 

 

Iklan rokok dilarang untuk menampilkan kondisi realis kegiatan sedang merokok, 
sehingga para pekerja kreatif menggunakan bahasa implisit untuk menyampaikan 
produk rokok mereka kepada masyarakat. Berbagai wujud visual digunakan untuk 
menarik minat calon konsumen rokok. Iklan rokok Djarum 76 berbeda dengan 
iklan rokok lain yang lebih mengutamakan visual ke-maskulinitas-an dan futurity. 
Kebudayaan Jawa Tengah digunakan sebagai media perwakilan untuk 
mempresentasikan produk rokok. Dilihat dari kostum yang dikenakan oleh tokoh 
utama yakni Jin, yang mengenakan pakaian adat budaya Jawa. Tak hanya 
mempresentasikan produk rokok namun jin juga merepresentasikan budaya Jawa 
kepada masyarakat luas. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mencari makna 
pakaian adat yang dikenakan oleh jin sebagai wujud representasi budaya Jawa 
menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Melalui metode penelitian 
deskripsi kualitatif dan studi literature disimpulkan bahwa kehadiran jin ini 
merepresentasikan budaya Jawa khususnya daerah Surakarta dimana orang Jawa 
selalu mengutamakan kekuatan Tuhan dan bertindak bajik dalam kehidupan 
sehari-hari, namun tidak jauh dari pengaruh atau kepercayaan mereka akan 
kekuatan ghaib dalam membantu menyelesaikan keinginan mereka. 
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ABSTRACT 
 

Garniefansafia, Olga 2017. Semiotics Analysis Visual Character Jin in Djarum 
76 Ciggarates Advertisement “Mawar Kembang Desa” to Represents Javanese 
Culture. Essay. Design Visual Communication, Soegijapranata Chatolic 
University Semarang. Advisor; I. Pius Rino Pungkiawan, S.Sn. M.Sn., II. Maya 
Putri Utami H.A S.Sn., M.Sn. 

Keywords: Traditional Clothes, Javanese Culture, Representation, Roland 
Barthes 
 

Cigarette advertisements are prohibited to show realist conditions of smoking 
activities, so creative workers use implicit language to deliver their cigarette 
products to public. Various visual forms are used to attract cigarette consumers. 
One of cigarettes advertisments, Djarum 76 advertisement are different from 
others that more showing such a masculinity and futurity visuals. Djarum 76 use 
culture of Central Java to represent their cigarette product. Viewed from the 
costumes that the main character worn, such as traditional suits from Javanese 
culture. Jin, the main character, not only presenting their cigarette products, also 
represent the Javanese culture to the peoples. The main purpose of this research is 
to find the meaning of Javanese suits that worn by Jin as a representation of 
Javanese culture using Roland Barthes theory. Through the research method of 
qualitative description and literature concluded that the presence of this genie 
represent Javanese culture especially Surakarta’s which the Javanese people 
always put God’s power and act vitually in everyday life, but not far from 
believing in supernatural powers that could helping them solve their problem.  
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