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ABSTRAK 

Pendidikan karakter merupakan pijakan anak Indonesia dalam menciptakan 
individu berkualitas dengan menjunjung tinggi pendidikan karakter melalui banyak 
cara, salah satu pengenalannya melalui lagu anak dan cerita bergambar. Hal ini 
penting dilakukan mengingat kurangnya eksistensi lagu anak akibat dari 
gencarnya lagu pop Indonesia dewasa dan lagu barat yang saat ini juga banyak 
dinikmati oleh anak. Oleh karena itu, perlu adanya kegiatan untuk membangkitkan 
kembali lagu anak sebagai pengenalan pendidikan karakter melalui buku cerita 
bergambar. Metode penelitian yang digunakan melalui pustaka buku, wawancara 
dan observasi pada kegiatan anak yang berkaitan dengan musik lagu anak, 
sehingga dapat diperoleh hasil yaitu adanya kecenderungan kurangnya 
penguasaan terhadap lagu anak yang berakibat pada tidak sampainya pesan-
pesan pendidikan karakter yang terdapat pada lagu anak. Perancangan buku 
cerita bergambar yang menyampaikan bahwa pentingnya pendidikan karakter 
pada kegiatan keseharian anak serta eksistensi lagu anak sebagai salah satu 
media pengenalannya yang dibentuk dalam bentuk cerita keseharian anak dengan 
pendekatan ilustrasi, yang di dalamnya terdapat teks cerita, notasi, syair lagu anak 
yang sesuai pilar-pilar pendidikan karakter. Dengan media buku cerita bergambar 
ini, anak lebih cepat dalam menangkap cerita keseharian yang sesuai pendidikan 
karakter sekaligus tidak lagi mudah bosan dalam menikmati lagu anak yang tentu 
sesuai dengan usia dan karakter anak. 
Kata Kunci: Pendidikan Karakter, Lagu Anak, Buku Cerita Bergambar. 
 
 

ABSTRACT 
Character education is the foundation of Indonesian children for creating qualified 
individuals by upholding character education through many ways, one of which is 
through children's songs and pictorial stories. This is important because the lack 
of existence of children's songs due to the incessant Indonesian adult pop songs 
and western songs that are currently enjoyed by many children. Therefore, there 
is need for activities to revive children's songs as an introduction for character 
building through story of picture book. The research method used through book 
library, interview and observation on children's activities related to children’s song 
music, so that can be obtained result that is the tendency of lack of mastery of 
children song which resulted in not getting the character education messages 
contained in the children's songs. The design of picture story books convey that 
the importance of character building on children's daily activities as well as the 
existence of children's songs as one of the media recognition of children's daily 
story with illustration or picture, text stories, music notations, song poetry that 
suitable of the pillars of character building. With this picture book media media, 
children more quickly in capturing everyday stories that suit the character building 
as well as no longer easily bored in enjoying the child's song that is certainly in 
accordance with the age and character of the child. 
Keywords: Character building, Children’s Song, Strory of Picture Book. 
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