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BAB IV 
STRATEGI KREATIF 

 

IV.1.     Konsep Visual 

IV.1.1 Pewarnaan 

                         C: 80     M: 10     Y: 63     K:0 

                         R: 9       G: 165    B:130 

 

          C: 100     M: 100     Y:28     K: 14 

          R: 44       G: 41       B: 106 

 
Gambar IV.1 Pewarnaan 

 

Menurut hasil riset, warna yang terpilih adalah warna dingin, 

sehingga warna hijau tosca merupakan warna utama pada perancangan 

kampanye ini. Menurut Cerrato (2012), warna hijau tosca sebagai tanda 

komunikasi dan kasih sayang seorang orangtua terhadap anak mereka, 

dan warna biru bermakna kepedulian seorang orangtua.  

 

IV.1.2 Tipografi 

  
 

Gambar IV.2 Tipografi Judul Logo 

 

Font yang digunakan untuk judul logo kampanye adalah font 

Königsberg. Digunakan karena memiliki bentuk huruf yang tidak berujung 

tajam, sehingga memberikan kesan yang lebih santai, dan mudah dibaca. 

 

 

 
Gambar IV.3 Tipografi Tagline Logo 

 

Font yang digunakan untuk tagline logo kampanye adalah font  

Opificio (Bold-Rounded). Digunakan juga karena memiliki bentuk huruf 

yang hampir sama dengan font Königsberg, memiliki bentuk huruf yang 

tidak berujung tajam, dan juga memberikan kesan yang sama dengan 

pemilihan huruf untuk judul logo kampanye tersebut. 
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IV.2.     Konsep Verbal 

IV.2.1 Konsep Dasar Kampanye  

Konsep dasar kampanye ini adalah mengedukasi target sasaran 

yaitu orangtua usia 27 tahun sampai dengan 35 tahun atau orangtua yang 

sudah memiliki anak usia >5 tahun hingga <10 tahun dengan SES B, 

bahwa membiasakan anak membaca sejak dini itu penting untuk 

perkembangan anak-anak. 

Dalam kampanye ini, menggunakan media yang berdasarkan pada 

AISAS yang dilaksanakan secara bertahap dan ditempatkan di lokasi 

Kota Semarang yang sesuai dengan hasil riset yang telah didapat. 

 

IV.2.2 Tujuan Utama Kampanye 

Tujuan utama kampanye ini yaitu, untuk meningkatkan minat baca 

masyarakat Indonesia dan memajukan pendidikan anak Indonesia agar 

tidak tertinggal dengan Negara maju, dengan cara mengundang ahli 

psikologi anak, agar orangtua dapat lebih jelas memahami manfaat 

membiasakan anak membaca sejak dini. Diharapkan dengan berjalannya 

kampanye ini, orangtua menjadi teredukasi dan membiasakan anak 

mereka membaca sejak dini, sehingga ketika menginjak usia lebih lanjut, 

anak sudah tidak malas membaca buku pelajaran, maupun buku 

pengetahuan. Dengan begitu, minat baca warga Indonesia dapat 

meningkat. 

 

IV.2.3 Konsep Judul Kampanye 

Judul kampanye ini adalah “Smart Parents, Smart Children”. Judul 

tersebut dipilih berdasarkan dari tujuan utama kampanye ini. Tujuan 

tersebut dapat tercapai dimulai dari orangtua yang pintar atau memahami 

betul manfaat membaca bagi anak sehingga menerapkannya pada anak 

mereka, dan pada akhirnya terbentuklah anak yang pintar pula. 
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IV.3.     Visualisasi Desain 

IV.3.1 Tahap Attention (Afeksi) Juli 2017 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar IV.4 Billboard dan T-Banner Tahap Attention Pertama 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar IV.5 Poster dan Brosur Tahap Attention Pertama 
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Gambar IV.6 Instagram dan Facebook Tahap Attention Pertama 

 

IV.3.2  Tahap Interest (Afeksi) Agustus 2017 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar IV.7 Billboard dan T-Banner Tahap Attention Kedua 
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Gambar IV.8 Poster dan Brosur Tahap Attention Kedua 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar IV.9 Instagram dan Facebook Tahap Attention Kedua 
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IV.3.3 Tahap Search (Kognisi) September 2017 

 

  

 

 

 
 
 
 
 
 

 Gambar IV.10 Billboard dan T-Banner Tahap Search 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar IV.11 Poster dan Brosur Tahap Search 
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Gambar IV.12 Instagram dan Facebook Tahap Search 

 

Gambar IV.13 Formulir Pendaftaran dan Kupon Undian 

 

IV.3.4 Tahap Action (Changing Behavior) 1 Oktober 2017 

  
 

 
 
 
 
 
 
 

Gambar IV.14 Poster Tahap Action 
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Gambar IV.15 Instagram dan Facebook Tahap Action 

 

 
Gambar IV.16 PIN Peserta Lomba 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

Gambar IV.17 Co-Card  dan T-Shirt Panitia 
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Gambar IV.18 Tanda Bukti Donasi (Pembatas Buku) 

 

 

 
 
 
 

Gambar IV.19 Jam dinding, Mug, Stiker 

 

 

 

 

 
 
 
 

Gambar IV.20 Backdrop Acara dan Backdrop Photobooth 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar IV.21 Donation Booth 
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Gambar IV.22 Entry Gate 

 
 
 
 
 
 
 
  
 

Gambar IV.23 Exit Gate 

 

IV.3.5 Tahap Share (Changing Behavior) Oktober 2017 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gambar IV.24 Facebook dan Instagram 

 


