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ABSTRAK 

 

Minat baca Masyarakat Indonesia masih jauh tertinggal dari beberapa Negara. Dengan 

rendahnya minat baca Masyarakat Indonesia, berpengaruh juga terhadap tingkat pendidikan 

di Indonesia. Untuk meningkatkan minat baca masyarakat Indonesia, harus mulai dibiasakan 

membaca sejak kecil, sehingga disini peran orangtua sangat dibutuhkan. Maka dari itu, perlu 

adanya kampanye sosial Pentingnya Membaca bagi anak-anak oleh Orangtua yang akan 

mengubah pola pikir anak-anak, dan juga mengajak orangtua untuk mulai membiasakan 

anak mereka untuk membaca sesuai dengan tingkatan usia anak mereka. Dengan adanya 

kampanye ini, akan memberikan dampak positif bagi anak-anak Indonesia. 

 

Kata kunci: event, kampanye, orangtua, anak-anak, minat baca. 

 

Reading interest of Indonesian people is still far below from other Countries. With the 

interest of Indonesian people that is still low, it affects education level in Indonesia also. To 

increase reading interest in Indonesia, it should be accustomed while Indonesian people are 

still young and parents play an important role. With this in mind, a social campaign is needed 

for younglings from parents that will change the mindset of young people, and also 

encourage them to read whats usual for their age. With this campaign there will be positive 

impact for Indonesian's children. 

 

Keywords: event, campaign, parents, childern, reading interest. 
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