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BAB V 

PENUTUP 

 

V. Kesimpulan & Saran 

V.I.Kesimpulan 

Dari uraian bab-bab di atas maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

V.I.I. Dalam mendesainmedia yang tepat dan sesuai digunakan sebagaisarana 

untuk mempromosikan serta menginformasikan Tentang shopaholic berdasarkan 

analisis wawancara serta analisisdata baik secara aktual maupun faktual yaitu 

media-media yang terpilih terdiri dari media lini atas, antara lain : Poster danmedia 

lini bawah, antara lain : X-banner, Stiker, tas, buku, mini x- banner. 

V.I.II.Dalam merancang media komunikasi visual yang efektif 

untukmempromosikan kepada mahasiswi di semarang melalui proses 

padapengerjaan desainnya meliputi pengolahan alternatif desain danakhirnya 
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menghasilkan desain terpilih dengan visualisasi desainnyaberdasarkan 

ilustrasi,fotografi, teks/tipografi dan warna. Dimana penggunaandari ilustrasi, 

fotografi, teks/tipografi dan warna harusnya disesuaikan dengankonsep. Adapun 

konsep dasar dalam merancang media komunikasivisual ini adalah ”feminism, Ceria 

dan Informatif”. Sehingga pesan yang disampaikan berisi informasi yang dibutuhkan 

sangat jelas.Sehingga dapat digunakan sebagai sarana atau media promosi 

yanglebih menarik, efektif, efisien dan informatif serta komunikatif 

dalammempromosikan keberadaannya sebagai daya tarik agar mahasiswi yang 

menjadi target sasaran tertarik event dan pola idup menjadi perlahan berubah 

 

V.II. Saran 

Melihat hal tersebut diatas, adapun saran-saran yang ingin disampaikan oleh 

penulis, antara lain : 

 Media komunikasi visual yang digunakan untuk mempromosikanhendaknya 

disesuaikan dengan kebutuhan dan kemampuan mahasiswi semarang tersebut 

sehingga bisa mencapai target sasaranyang diinginkan agar kegiatan promosi 

yang dilakukan dapat berjalandengan maksimal dan diharapkan mampu 

berprilaku dan menjadi gaa hidup yyang produktif. 
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