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ABSTRAK  

Pada dasarnya manusia adalah makhluk sosial yang hidup dalam lingkungannya, dan mencoba untuk 

mendapatkan pengakuan sosial dari lingkungannya, seseorang menciptakan jati dirinya dengan harta 

benda yang  ia miliki. Pada masa modern ini banyak cara untuk mendapatkan pengakuan sosial, 

semakin banyaknya tempat – tempat shoppingsecara offline maupun online shopping. Seseorang 

yang sering berbelanja akan dianggap orang yang kaya atau memiliki status sosial yang tinggi, hal ini 

seringkali terjadi pada wanita dewasa muda atau remaja akhir yang menyebabkan seseorang 

menjadi addicted terhadap kegiatan berbelanja yang sering disebut sebagai shopaholic, shopaholic 

berdampak negatif terhadap lingkungan dan dirinya sendiri. Sehingga perlu dilakukan kampanye 

sebagai sarana untuk bersosialisasi di kalangan mahasiswi di Semarang dengan di adakan event 

workshop “ GOOD SHOPPER BE SAVER” . 

 

Kata kunci : shopping addicted, shopaholic, kampanye, sosialisasi, event , mahasiswi, workshop 
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ABSTRACT  

 BasicallyHuman  is a social creature living in his environment, and trying to gain 

social recognition from his environment, a person creates his identity with his 

possessions. In modern times, there are many ways to gain social recognition, the 

increasing number of shopping places offline and online shopping. A person who is 

often shopping will be considered a rich person or have a high social status, this 

often occurs in young adult women or late adolescents that cause someone to be 

addicted to shopping activities are often referred to as shopaholic, shopaholic had a 

negative impact on the environment and himself. So that why we needs to be done 

campaign as a means to socialize among student in Semarang with held event 

workshop "GOOD SHOPPER BE SAVER".  

 

Keywords: shopping addicted, shopaholic, campaign, socialization, event, student, 

workshop   
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