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ABSTRAK 
Regenerasi Petani adalah sebuah permasalahan yang mungkin tidak atau 
belum kita rasakan bersama, karena kita masih merasa tercukupi bahan 
pangan, dan petani – petani masih mencangkul sawahnya, akan tetapi jika 
kita lihat lebih dekat, petani – petani tersebut rata – rata adalah petani yang 
usianya sudah tua bahkan tidak produktif,ini dikarenakan anak muda di desa 
yang tidak mau melanjutkan pekerjaan orang tuanya untuk bertani, sehingga 
ini akan mengancam ketersediaan pangan nasional di masa depan yang 
menjadi salah satu unsur dari permasalahan ketahanan pangan nasional. 
Oleh karena itu penulis merancang sebuah Digital Movement atau 
Pergerakan Sosial untuk anak muda mau kembali lagi bertani, melalui media 
digital dan dikomunikasikan sesuai target,yaitu anak muda kota, yang 
nantinya mereka akan menjadi triger bagi para anak muda yang berada di 
desa untuk kembali lagi bertani. 
Kata Kunci: Regenerasi Petani, Digital Movement, Muda Bertani 
 
 

 

ABSTRACT 
Regeneration Farmers are a problem that we not feel together, because we 
still feel satisfied with food, and farmers are still hoeing their fields, if we look 
closer, the farmers are average farmers we already have Old is not 
productive, this young man in the village who does not want his parents' work 
to farm, so this will serve the national food in the future which became one of 
the elements of the national food security problem. Therefore, the authors 
held a Digital Movement or Social Movement for young people want to come 
back again farming, through digital media and communicated to the target, 
the young people of the city, which they are ready to be a triger for the young 
people who are in the village to return again farming . 
Keywords: Farmer Regeneration, Digital Movement, Farm Youth 
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