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ABSTRACT 

 

This thesis deals with Instagram, which is a new application in technology that is used especially 

to share photos and videos. It is a product of popular culture because 79% of the 52 respondents 

from the English Department of Faculty of Language and Arts’ students in Soegijapranata 

Catholic University agree to it being one of the most popular products in today’s social media. 

As a popular culture, this research also finds that 46.15% of Instagram users see it as a 

satisfactory media for photo sharing. Its popularity is also supported by 59.61% of the 

respondents who see it as an easy application to use. Lastly, this research also finds that 86.5% of 

the users see Instagram as a tool that has manipulated people to buy promoted products. 

 

Key words: Instagram, popular culture, English Department, questionnaire  
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ABSTRAK 

 

Tesis ini berkaitan dengan Instagram, sebuah aplikasi baru yang digunakan khususnya untuk 

berbagi khususnya foto dan video. Instagram termasuk produk dari Popular Culture karena 79% 

dari 52 mahasiswa English Department, Fakultas Bahasa dan Seni, Unika Soegijapranata setuju 

bahwa Instagram menjadi salah satu popular produk media sosial sekarang ini. Sebagai Popular 

Culture, penelitian ini menemukan 46.51% pengguna Instagram setuju bahwa Instagram 

memberi kepuasaan kepada pengguna sebagai media berbagi foto. Popularitas Instagram juga 

didukung 59.61% responden setuju aplikasi Instagram mudah dipakai. Terakhir, penelitian ini 

juga menemukan bahwa 86.5% pengguna Instagram setuju bahwa Instagram digunakan sebagai 

alat untuk memanipulasi orang untuk membeli produk yang dipromosikan. 

 

Kata kunci: Instagram, Popular Culture, English Department, kuisioner 
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