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ABSTRAK 

 
     Fashion blogger adalah seorang wanita yang menyukai mode dengan melakukan kegiatan 

berbelanja dan mengikuti trend busana masa kini. Mereka melakukan banyak eksperimen 

dengan berbagai pakaian dan aksesorisnya, seperti pemotretan secara manual. Intinya mereka 

melakukan hal tersebut karena diri mereka merasa nyaman. Salah satu inspirasi mereka 

adalah majalah mode. Majalah dapat digolongkan menurut pembacanya atau kelompok 

pembaca yang menjadi target pasarnya, yakni berdasarkan usia atau jenis kelamin 

(demografis), pembedaan secara psikografis, dan geografis. Misalnya untuk majalah yang 

terbit berdasarkan demografis adalah majalah yang diperuntukkan bagi wanita. Berbagai 

artikel informasi yang dibahas dan diulas dalam majalah-majalah tersebut disesuaikan dengan 

karakter dan gaya bahasa target sasarannya, begitu juga dengan gaya pendekatannya dalam 

hal tampilan atau pun desain majalahnya. Misalnya majalah mode yang dikhususkan untuk 

wanita. Majalah mode wanita akan membahas semua hal mengenai perkembangan mode-

mode wanita. Seiring perkembangan jaman, banyak sekali lembaga yang membeli barang 

dari luar negeri untuk dijual kembali di dalam negeri atau yang biasa disebut dengan impor. 

Dalam penelitian ini yang akan di teliti adalah Majalah Vivi berbahasa Jepang, sesuai dengan 

pembuatan pertama majalah ini yaitu di negara Jepang. Majalah ini memiliki pembahasan 

mengenai kehidupan remaja Jepang. Dengan adanya tulisan analisis mengenai tata letak 

sampul Majalah Vivi, dapat mengungkap apakah sampul Majalah Vivi yang berbahasa 

Jepang dapat menarik minat beli para fashion blogger di Indonesia, khususnya di Jakarta. 

Metode yang dilakukan adalah dengan kualitatif, studi literature, analisi, dan wawancara 

langsung dengan fashion blogger wanita di wilayah Jakarta. Melalui penelitian ini 

kesimpulan yang didapat adalah Majalah Vivi masih diterima dimata para fashion blogger 

wanita, walaupun majalah ini menggunakan bahasa Jepang dan mempunyai ciri khas tataletak 

Jepang. Namun pembelian masih dipengaruhi dengan gaya mode yang dianut oleh masing-

masing fashion blogger, karena tidak semua fashion blogger menyukai gaya mode Jepang. 

Beberapa fashion blogger wanita juga menyukai gaya tataletak sampul majalah yang 

sederhana.  
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ABSTRACT 

 
     Fashion blogger is a woman who loves fashion to perform activities of shopping and 

follow the fashion trends of today. They do a lot of experiments with a variety of clothing and 

accessories, such as shooting manually. Essentially they do so because they themselves feel 

comfortable. One of their inspirations are fashion magazines. Magazines can be classified 

according to their readers or groups of readers into its target market, which is based on age 

or gender (demographic), distinctions psychographic, and geographic. For example, for a 

magazine published by demographic is a magazine intended for women. Various articles and 

reviews the information discussed in these magazines adapted to the character and style its 

targets, as well as the style of approach in terms of appearance or design magazine. Eg 

fashion magazines devoted to women. Women's fashion magazine will discuss all the matters 

concerning the development of ladies fashions. Along the development era, a lot of agencies 

that buy goods from abroad for resale in the domestic or commonly called by imports. In this 

study, which will be researched is speaking Vivi magazine Japan, according to the 

magazine's first facility in the country, namely Japan. The magazine had a discussion about 

the lives of Japanese teenagers. With the handwriting analysis on the cover of magazine 

layout Vivi, can reveal whether the cover of Japanese magazine Vivi which may attract 

buying interest of the fashion bloggers in Indonesia, especially in Jakarta. The method used 

is qualitative, literature studies, analysis, and interviews with fashion bloggers woman in 

Jakarta. Through this research the conclusion obtained is still acceptable Vivi magazine 

fashion blogger in the eyes of women, although the magazine is using Japanese and Japan 

has a characteristic layout. However, the purchase is still influenced by fashion styles 

adopted by each fashion bloggers, because not all fashion bloggers like the style of Japanese 

fashion. Some fashion bloggers women also like the style of the magazine covers a simple 

layout. 
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