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ABSTRAKSI 

 

 

Seiring dengan perkembangan jaman yang sangat maju dan pesat,perkembangan budaya yang ada sekarang ini adalah pengaruh dari perkembangan teknologi sendiri,kita ketahui bahwa telepon 
genggam menjadi barang yang sering kita gunakan untuk mengambil foto,dan doto sendiri sering kita lakukan,banyak alat yang bias kita gunakan untuk mengambil foto,dalam bidang profesionalitas, 

menggunakan kamera profesionaladalah salah satunya. Lokasi foto pun dapat menunjukan suatu keindahan ,dan kita slalu membutuhkan informasi tersebut untuk mengertahui dimana lokasi foto tersebut 
berada. 
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