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BABjIV 

STRATEGInKREATIF 

4.1 KONSEP VISUAL 

Desain Website Wisata Alam Murung Raya dirancang dengan mengaplikasikan konsep 

bebas, luas, santai dan fungsional. Konsep media informasi ini menghadirkan gabungan berupa 

foto-foto Wisata Alam Murung Raya, serta elemen visual lainnya seperti background langit, menu, 

serta elemen kayu. Desain dibuat sederhana dengan mempertimbangkan aspek-aspek keindahan, 

sehingga akan terlihat menarik bila dilihat oleh pengunjung. Hal ini menampilkan desain website 

yang bersifat sederhana (minimalis) dengan menghadirkan beberapa sajian menu, yaitu: 

a. Beranda 

b. Jelajahi 

c. Murung Raya 

Desain website Wisata Alam Murung Raya menggunakan kosa kata Bahasa Indonesia, 

dengan gaya bahasa yang santai (casual), yaitu bahasa yang digunakan dalam komunikasinsehari-

hari, sehingga tidak membosankan dan mudah untukjdimengerti oleh pengunjung website. 

 

4.1.1 Pewarnaan 

Pemilihan warna terinspirasi dari warna alam, seperti warna biru dan hijau. Penggunaan 

warna ini menciptakan kesan luas dan kontras dan dipadukan dengan warna putih yang 

mengartikan kemurnian atau kebebasan. Sehingga mengartikan kesan yang ada di Kabupaten 

Murung Raya yang banyak hutan dan air. 

 

4.1.2 Format Desain 

Pada format website Wisata Alam Murung Raya berbentuk lanskap karena ruang terbacanya 

lebih luas ketika diakses melalui laptop atau komputer yang terhubung ke internet. Agar 

mempermudah pengunjung website dalam membaca. Ukuran website yang digunakan 900-1200 

pixel, sehingga memberi kemudahan pengunjung yang masih menggunakan layar kecil. 

 

4.1.3 Typografi 

Tipografi adalah seni memilih dan menata huruf pada ruang untuk menciptakan kesan khusus 

sehingga pembaca dapat membaca semaksimal mungkin (Hendratman, 2010: 24). 

Perancangan ini menggunakan jenis font MoolBoran dan Arial. Font MoolBoran digunakan 

pada menu Beranda, Jelajahi, Murung Raya dan logotype Ka Hetuh Itah Hia Wisata, karena font 

ini bentuknya sederhana dan mudah dibaca. Sedangkan Arial digunakan pada isi website karena 

bentuk font terlihat tegas dan tingkat keterbacaan yang tinggi. 

 

  

 

Gambar 4.1 Font MoolBoran dan Arial 

 

4.1.4 Logo 

Dalam perancangan website ini penulis membuat logo untuk membentuk suatu identity suatu 

tempat. Adapun dalam perancangan ini, penulis menerapkan kombinasi logogram yang didukung 

dengan logotype. Pada logogram, penulis mengambil motif tato bunga terong yang tidak diubah 

sedikitpun, mempunyai makna artinya sudah banyak pengalaman, serta stilasi kepala burung 

enggang yang merupakan burung ciri khas Kalimantan yang menjadi salah satu kedekatan 

masyarakat dengan alam sekitarnya dan dipadukan dengan logotype Murung Raya (Mura) yang 

menggunakan motif dayak serta huruf MoolBoran  melalui pendekatan gestalt yang 

menggambarkan keadaan alam di Murung Raya, ditambah dengan slogan “Ka Hetuh Itah Hia 

Wisata” yang diambil dari Bahasa Dayak Siang artinya “Ke Sini Kita Ke Wisata”. 

Dengan lima pewarnaan merah, kuning, hijau, putih dan hitam menekankan kesan kontras 

yang mendukung makna filosofi tentang Kalimantan. 
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Gambar 4.2 Logo Wisata Mura 

 

 

Gambar 4.3 Logo Grid 

No. Warna Komposisi warna Keterangan 

1.  
C : 3 % 

M : 0 % 

Y : 96 % 

K : 0 % 

R : 255 % 

G : 29 % 

B : 0 % 

Menunjukkan 

keberadaan Tuhan 

2.  
C : 0 % 

M : 100 % 

Y : 99 % 

K : 0 % 

R : 255 % 

G : 0 % 

B : 19 % 

Sesuatu yang abadi 

yang tidak pernah 

luntur 

3. 
 

C : 67 % 

M : 0 % 

Y : 100 % 

K : 0 % 

R : 12 % 

G : 234 % 

B : 17 % 

Makna kesuburan, 

kehidupan, 

perdamaian 

4. 
 

C : 0 % 

M : 0 % 

Y : 0 % 

K : 0 % 

R : 255 % 

G : 255 % 

B : 255 % 

 Memiliki makna 

kesucian; kemurnian; 

kesederhanaan 

5.  
C : 75 % 

M : 68 % 

Y : 67 % 

K : 90 % 

R : 0 % 

G : 0 % 

B : 0 % 

Penangkis bahaya atau 

celaka 

 

Tabel 4.4 Tabel Warna Logo 

 

 

 

4.1.5 Ilustrasi 

Ilustrasi yang digunakan dalam perancangan desain website ini, menghadirkan ilustrasi 

berupa vector langit, kayu, serta motif Dayak. Bentuknya mengikuti keadaan geografis di 

Kabupaten Murung Raya Kalimantan Tengah. 

 

4.1.6 Layout Website 

Tataletak dalam perancangan ini menggunakan keseimbangan asimetris sehingga 

pengaturannya adalah sembarang dan tidak kaku. Tidaknadangarisntengahnyangnmembagi 

komposisi, karenankomponen desain berbeda, baik dalam bentuk dan warna, tetapi nampaknsama 

berat. Dalam layout website ini terbagi menjadi tiga menu utama yaitu : 
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1. Beranda 

 

Gambar 4.5 Menu Beranda 

Pada beranda terdapat lima slide foto, jika mengklik panah warna putih pada bagian kanan 

maka foto akan bergeser dan fotonya pun berbeda karena terdapat lima kategori wisata alam 

di kabupaten Murung Raya yaitu, air terjun, jeram, pantai, goa dan gunung. 

 

2. Jelajahi 

 

Gambar 4.6 Menu Jelajahi 

 

Pada menu Jelajahi, terdapat lima kategori wisata alam. Dengan menggunakan elemen 

kayu mencirikan bahwa di kabupaten Murung Raya masih banyak terdapat hutan/pohon, 

pegunungan, perbukitan dan juga terdapat banyak jalan tanjakan. 

 

3. Murung Raya 

 

Gambar 4.7 Menu Murung Raya 

 

Pada halaman menu Murung Raya, menjelaskan sekilas mengenai kabupaten Murung 

Raya ditambah dengan menggunakan foto bundaran Mura Emas Tira Tangka Balang 

merupakan semboyan di Kota tersebut. 

Serta mencantumkan pesan dan kontak dari penulis agar pengunjung mengerti ke mana 

harus menghubungi jika diperlukan. 

 

4.2 KonsepjVerbal 

4.2.1 Domain 

www.wisatamura.com alamat tersebut adalah nama domain yang penulis buat karena wisata 

alam di Murung Raya, jika masuk ke salah satu lokasi wisata alam tidak dipungut biaya (gratis). 

Dengan website ini masyarakat dapat dengan mudah mencari informasi, tanpa bertanya kepada orang 

lain. Mura kepanjangan dari Murung Raya yang artinya air yang beriak-riak, karena banyak terdapat 

sungai. 

 

 

http://www.wisatamura.com/


24 

 

4.2.1 Perancangan Media 

Dalam perancangan website ini banyak terdapat media yang terkandung di dalamnya yaitu : 

a. Media Informasi :  

Website 

b. Ukuran : 

Lanskap dengan dimensi 900-1200 pixel yang bisa digunakan pada layar kecil maupun besar. 

c. Isi Website : 

Informasi mengenai wisata alam dengan menggunakan bahasa Indonesia semi-formal sehingga 

mudah dimengerti dan tidak kaku. Dan juga mengajak masyarakat untuk lebih menikmati 

indahnya wisata alam di Murung Raya, sehingga tidak perlu jauh-jauh keluar kota ketika liburan 

maupun waktu santai. 

 

4.2.2 Media Pendukung 

Media pendukung ini merupakan media yang akan dibagikan kepada para pengunjung ketika 

pameran berlangsung. Media pendukung berupa merchandise yang ada dibawah ini: 

a. Baju 

b. Mouse Pad 

c. Mug 

d. Pin 

e. Gantungan Kunci 

 

4.2.3 Media Promosi 

a. Xbanner merupakan salah satu media promosi yang tepat karena penempatannya dikeramaian 

orang banyak dan posisi Xbannernya pun berdiri setinggi orang dewasa dengan ukuran 60x160 

cm, sehingga nyaman untuk dilihat. Penempatannya di alun-alun Kota Murung Raya dan di 

tempat-tempat olahraga. Foto yang digunakan pada Xbanner pun terdapat sepuluh wisata alam 

yang ada tanpa memberitahu lokasi wisata, agar pengunjung penasaran dan akhirnya mengunjungi 

website yang sudah tertera di bagian bawah Xbanner. 

 

b. Flyer disebarkan kepada para pengunjung sebelum dan ketika pameran berlangsung untuk 

menarik perhatian, disertakan foto dengan kata-kata mengajak. Dengan ukuran kertas CTS A5. 

 

 

 

4.3 Visualisasi Desain dan Strategi Promosi 

Agar tersebarnya website Wisata Alam Murung Raya dengan mudah, maka dilakukan berapa 

tahap berikut :  

a. Bekerjasama dengan komunitas pecinta alam Murung Raya Backpacker. Kerjasama ini juga 

bertujuan untuk mengakomodasi beban produksi yang mungkin tidak bisa terakomodasi jika 

dibebankan kepada penulis. 

Dari tahap di atas peluncuran website alam akan dilakukan 1 tahap yaitu pada saat HUT 

Kabupaten Murung Raya yang dilaksanakan pada tanggal 1 Agustus – 17 Agustus 2017. 

Menggunakan media promosi yang sudah disediakan. 

 

4.3.1 Brand Identity 

 

Gambar 4.8 Merchandise 
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2. Jelajahi berisi mengenai informasi wisata alam 

 

Gambar 4.12 Informasi Website Wisata Alam 

 

 

 

 

3. Murung Raya menampilkan sekilas tentang kabupaten Murung Raya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 4.13 Sekilas Kabupaten Murung Raya 
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4. Fungsi dari simbol bergambar  

 

Gambar 4.14 Arti Simbol 

a.  

Simbol ini mengartikan berbagi atau share, ketika diklik akan muncul seperti pada kedua 

gambar di atas. Ada 2 pilihan, yang pertama share Link photo dan yang kedua share ke media 

sosial Facebook, Instagram. 

 

b.  

Simbol kotak-kotak artinya bisa melihat semua foto ketika diklik atau memperkecil foto 

agar semua terlihat.  

 

c.  

Ini adalah simbol play. Cukup klik simbol tersebut dan foto akan bergeser dengan 

sendirinya dengan durasi 5 detik setiap foto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




