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KATA PENGANTAR 

 

 

 Puji Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, yang telah memberikan rahmat dan mendampingi 

penulis dalam menyelesaikan proyek akhir dari awal hingga akhir. Terima kasih juga kepada semua yang 

telah membantu penulis dari awal hingga akhir dengan sangat baik, orang tua, saudara, teman – teman, 

serta dosen pembimbing bapak Dicky Prastomo dan dosen penguji. Semarang merupakan sebuah kota 

yang sangat indah yang perlu dikembangkan bersama, tidak hanya pemerintah namun setiap masyarakat 

yang ada didalamnya. Dalam visi misi pemerintah Kota Semarang tentang adanya slogan Semarang 

Setara, memberikan hasrat dan keinginan untuk ikut berpartisipasi dalam pembangunan Kota Semarang. 

Di jaman sekarang ini menjadikan media promosi melalui dunia maya menjadi pilihan yang efektif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Dari permasalahan tersebut, peulis membuat sebuah terobosan baru dalam sebuah media promosi. 

Tidak seperti layaknya sebuah iklan semata, penulis membuat sebuah promosi tersebut menjadi bentuk 

film pendek. Film pendek yang dibuat menyajikan cerita – cerita yang menarik yang dapat membungkus 

background dari Kota Semarang itu sendiri. Proyek akhir ini berjalan dengan baik dari awal hingga 

akhir, terima kasih kepada yang telah membantu memberikan ide dan masukan kepada penulis, terlebih 

kepada dosen oembimbing yang setia membimbing dari awal hingga akhir. Semoga dengan perancangan 

proyek akhir ini dapat menginspirasi setiap orang untuk lebih mengembangkan ide - ide kreatif untuk 

ikut membantu mengembangkan Kota Semarang 

 

 

Penulis 
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ABSTRAK

 

 

Kota Semarang merupakan salah satu kota besar yang menjadi salah satu ibukota yang ada di Indonesia. 

Perkembangan yang cepat sangat diperlukan mengingat ketertinggalan Kota Semarang dengan kota – 

kota besar lain nya di Indonesia. Dunia maya merupakan sebuah media yang dapat digunakan untuk 

menyebarkan berbagai informasi yang ada secara cepat. Kenyataan tersebut menjadikan sebuah pilihan 

yang sangat efektif jika digunakan dalam sebuah media promosi, yang dapat diakses dengan mudah. 

Terobosan baru yang digunakan adalah melalui film pendek yang dikemas dengan cerita – cerita fiksi 

yang dapat membangun relasi dengan para audience. Film tersebut dapat memberikan gambaran bagi 

audience akan keadaan Kota Semarang melalui cerita – cerita yang disajikan. Perancangan ini dibuat dan 

dibagun atas dasar kepedulian individu untuk ikut membangun Kota Semarang dalam bidang promosi. 

 

Kata kunci: kota semarang, film pendek, promosi, dunia maya, media sosial 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Semarang city is one of the major cities that became one of the capital in Indonesia. The rapid 

development is necessary, to remember retardation of Semarang city compared to other major cities in 

Indonesia. The cyberspace is a medium that can be used to deploy a variety of existing information 

quickly. This fact makes a very effective option when used in a media campaign, which can be accessed 

easily. The new breakthrough is used is through a short film that is packed with fiction stories that can 

build a relationship with the audience. The film can provide a picture for the audience to a state of 

Semarang through the story. This design is build from individuals concern to develop Semarang City in 

the field of promotion. 

 

 

Keywords: semarang city, short film, promotion, cyberspace, social media 
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