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meluangkan waktu untuk bimbingan serta bertukat pikiran untuk lebih dapat membuka pola pikir penulis
serta membakar api semanagat untuk terus berusaha menciptakan karya yang istimewa dalam
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membangun. Dengan berfokus pada pariwisata alam di Kota Semarang, untuk mengembangkan
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Abstrak

Ruang terbuka hijau (RTH) atau yang dikenal sebagai taman kota merupakan wisata alam terpendam
dari sebuah kota terutama di kota Semarang. Kota Semarang memiliki potensi membentuk brand image
yang baru melalui potensi yang terpendam satu ini. Angka wisatawan domestik maupun mancan
negara yang berkunjung ke kota Semarang dari tahun ke tahun,yang masih tidak stabil merupakan
salah satu penyebab munculnya perancangan komunikasi visual wisata alam terbuka hijau semarang ,
melalui fotografi. Lalu bagaimana perancangan desain komunikasi visual yang tepat dilakukan untuk

menanggapi permasalahan wisata alam terbuka hijau di kalangan masyarakat kota Semarang?

Melalui metode penelitian deskripsi, korelasional, kualitatif, wawancara, studi literatur penulis dapat
menarik kesimpulan bahwa RTH ini memiliki potensi yang dapat dikembangkan untuk menarik
wisatawan para anak muda yang berusia 15-30 (usia produktif) dengan SES A-B. Melalui media yang
dekat dengan target, seperti buku, media online, website, koran ataupun media lainnya. Dengan
pendekatan desain kearah yang minimalis namun merinteraksi dengan baik diharapkan dapat

mengambarkan karakteristik dari target yang di tuju.

Dengan mengunakan media utama buku dengan pendekatan fotografi diharapkan dapat
menyumbangkan kesatuan dalam gaya desain untuk menguatkan RTH kota Semarang. Keseragaman
desain dari tahap ke tahap dapat mempermudah dan menambah kesan DKV tersendiri bagi para
pembaca / target utama.

Kata Kunci : Taman, Berinteraksi, Bersih(Putih)

Abstract

Green open space (RTH), known as the garden city is a natural tourist undercurrent of a city, especially
in the city of Semarang. Semarang city has the potential to form a new brand image through one's latent
potential. Figures domestic and mancan state visit to Semarang from year to year, which is still not
stable is one of the causes of visual communication design green nature Semarang, through
photography. Then how the design of visual communication design is appropriate to respond to the

open nature of green issues among the public Semarang?

Through the description of the research methods, correlational, qualitative, interviews, literature study
author can draw the conclusion that this green space has the potential to be developed to attract
tourists to the young people aged 15-30 (childbearing age) with SES A - B. Through the media close to
the target, such as books, online media, websites, newspapers or other media. With a minimalist design
approach towards merinteraksi well but is expected to portray the characteristics of the target in the

heading.
By using the main medium of photography books approach is expected to contribute unity in design

style to strengthen RTH Semarang. Uniformity of the design stage to be able to facilitate and increase

the DKV distinct impression to the readers / main targets.

Keywords: Wildlife, Interact, Net (White)



