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ABSTRAKSI

Salah satu kunci keberhasilan perusahaan dalam menjalankan usahannya

yaitu dengan diadakan penjualan produk kemasyarakat, sehingga untuk .

menghasilkan atau meningkatkan volume penjualan tersebut perusahaan perlu
melakukan kegiatan pemasaran. Kegiatan pemasaran ini sangat penting dan perlu
dilakukan secara berkesinambungan agar perusahaan dapat mempertahankan dan
meningkatkan volume penjualan di masa datang dalam rangka untuk memenuhi
selera konsumen dan meningkatkan laba perusahaan.

Kegiatan pemasaran telah dilakukan oleh berbagai pihak. diantaranya
perusahaan-perusahaan yang bergerak dalam bidang bisnis. Salah satu alasan
perusahaan melakukan kegiatan pemasaran adalah untuk mengantisipasi
persaingan yang semakin ketat dalam memperebutkan pasar yang sama. Untuk
memenangkan persaingan yang keiat itu, perusahaan periu mengadakan
pemasaran produk yang sudah ada maupun penciptaan produk-produk baru yang
lebih diminati oleh konsumen.

IAI belum mengeluakan perlakuan akuntansi terhadap biaya pemasaran,
Oleh karena itu banyak perbedaan perlakuan akuntansi techadap biaya pemasaran
yang dilakukan antara perusahaan yang satu dengan perusahaan lainnya.

Jika kita melihat dari karakteristik biaya pemasaran dapat dibedakan
menjadi dua yaitu digolongkan sebagai beban dan digolongkan sebagai aktiva
(investasi pemasaran), maka biaya pemasaran diakui sebagai akliva memenuhi
kriteria tertentu yang mengidentifikasikan bahwa besar kemungkinan biaya-biaya
tersebut akan meningkatkan manfaat keekonomian masa depan. Adapun kriteria
tersebut meliputi : (a) produk atau proses didefinisikan dengan jelas dan biaya-
biaya yang diartibusikan kepada produk atau proses dapat diidentifikasi secara
terpisah dan diukur secara andal, (b) kelayakan teknis dad produk atau proses
dapat ditunjukkan, {c) perusahaan bermaksud untuk memproduksi dan
memasarkan, atau menggunakan produk atau proses tersebut; (d) adanya pasar
untuk produk atau proses tersebut, atau jika akan digunakan sendiri, kegunaannya
untuk perusahaan dapat ditunjukan; (e) terdapat sumber daya yang cukup atau
ketersediaannya dapat ditunjukan, untuk menyelesaikan proyek dan memasarkan
atau menggunakan produk atau proses tersebut.

CV. Karya Jaya Mandiri Sakti sebagai salah satu perusahaan sepatv di
Indonesia telah melakukan kegiatan pemasaran untuk meningkatkan volume
penjualan dengan pengeluarkan biaya sebesar Rp. - 1.444.776.000,00 dan
diperlakukan sebagai biaya operasional pada tahun dilaksanakennya kegiatan
tersebut. Sehingga perlakuan biaya pemasaran yang dilakukan CV. Karya Jaya
Mandiri Sakti Semarang berbeda dengan perlakuan yang telah diklasifikasikan
menurut kriteria aktiva tak berwujud dari SFAC No. 5 maupun PSAK No. 19.

Seperti yang telah dijelaskan Ikatan Akuntansi Indonesia dalam PSAK No,
19 menyatakan bebean yang diakui sebagai aktiva harus diamortisasi dan diakui
sebgai beben menurut dasar sistematik untuk mencerminkan pola dimana manfaat
keekonomian yang berhubungan diakui. Ketika mengamortisasi biaya pemasaran,
perusahaan memperhatikan : (a) pendapatan atau manfaat lain dari penjualan atau
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penggunaan produk atau proses; atau (b) jangka waktu selama produk atau proses
diharapkan dijual atau digunakan. Amortisasi tersebut dimulai ketika produk atau
proses tersedia utuk dijual atau digunakan dan biaya pemasaran diamortisasi
dalam periode tidak Iebih dari dua puluh tahun. CV. Karya Jaya Mandiri Sakti
tidak melakukan amortisasi tersebut karena perusahaan ini memperlakukan biaya
pemasaran bukan sebagai aktiva tak berwujud melainkan sebagai biaya
operasional yang langsung mengurangl pendapatan periode perusahaan karena
perusahaan memandang bahwa kegiatan pemasaran telah menimbulkan
pengorbanan ekonomi yang tidak sedikit pengaruhnya terhadap penerimaan laba
periodik perusahaan tanpa memperhatikan manfaat ekonomi yang akan diperoleh
dimasa datang,

Biaya yang dikeluarkan oleh CV. Karya Jaya Mandin Sakti untuk kegiatan
pemasaran sebesar Rp. 1.444.776.000,00 yang terdiri dari biaya telepon Rp.
87.500.000,00, biaya gaji SPG Rp. 244.226.000,00, biaya iklan dan promost Rp.
748.000.000,00, sample dan extra sepatu Rp. 38.000.000,00, byaya packaging Rp.
7.150.000,00, bonus penjualan Rp. 38.500.000,00, biaya pos dan giro Rp.
2.900.000,00, biaya ekspedisi sepatu Rp. 64.500.000,00, Komist salesmen Rp.
214.000.000,00 dan biaya-biaya tersebut diakui sebagai biaya operasional
perusahaan. Sedangkan biaya pemasaran menurut PSAK maupun SFAC sebesar
Rp. 793.650.000,00 dan dicatat sebagal investasi pemasaran sechingga biaya
tersebut diakui sebagai aktiva. Biaya pamasaran menurut PSAK maupun SFAC
Iebih kecil dibandingkan dengan biaya pemasaran CV. Karya Jaya Mandiri Sakti,
hal ini dikarenakan adanya pemisahan terhadap biaya pemasaran yang dikeluarkan

perusahaan yang sesuai dengan keriteria aktiva menurut PSAK No. 19 maupun -~

SFAC No.5.

Biaya pemasaran yang diakui sebagai aktiva seperti yang dinyatakan oleh
PSAK No. 19 harus dilakukan amortisasi selama masa manfast dan kegiatan
pemasaran tersebut. Pembuatan iklan & promosi olek CV. Karya Jaya Mandiri
Sakti merupakan hasil dari kegiatan pemasaran yang diperkirakan oleh pihak
manajemen mempunyai masa manfaat selama dua tahun, karena setelah dua tahun
konsumen akan mengalami titik kejenuhan. Sehingga biaya amortisasi
pengeluaran pemasaran sebesar Rp, 396.825.000,00 yang diperoleh dari jumlah
investasi pemasaran yaitu sebesar Rp. 793.650.000,00 dibagi masa manfaatnya
yaitu selama dua tahu. CV. Karya Jaya Mandiri Sakti tidak mencafat adanya
amortisasi pengeluaran pemasaran karena seluruh pengeluaran pemasaran telah
dicatat sebagai biaya operasional perusahaan yang langsung mengurangi laba
periodik perusahaan, selain itu perusahaan menganggap bahwa biaya pemasaran
telah menimbulkan pengorbananyang cukup besar bagi perusahaan.

Perlakuan akuntansi terhadap biaya pemasaran sebagai aktiva seperti yang
diungkapkan oleh PSAK No. 19 maupun SFAC No. 5 akan menambah informasi
bagi investor, kreditor, atau pengguna keputusan lainnya dalam pengambilan
keputusan. Sehingga para pemakai informasi tersebut dapat melihat seberapa jauh
aktiva perusahaan telah bertambah dan berkurang serta seberapa jauh informasi
tersebut mampu memberikan manfaat bagi pengembangan perusahaan.
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