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ABSTRAK 
 

 
 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui alternatif strategi apa saja yang 
bisa dilakukan oleh usaha Warteg Aska di jalan Pawiyatan Luhur Semarang. 
Menurut hasil wawancara dan dari hasil pembagian kuesioner kepada pelanggan 
warteg Aska didapati adanya kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman yang 
dimiliki oleh usaha tersebut. Dari faktor-faktor internal dan eksternal yang 
dimiliki kemudian dilakukan analisis matriks EFE dan analisis matriks IFE. 
Dimana pengelola usaha yang mengisi sendiri bobot dan peringkat dalam tabel 
EFE dan IFE. Selanjutnya akan diketahui total skor bobot dari EFE dan IFE yang 
akan menentukan posisi dari usaha tersebut dalam Matriks Internal-Eksternal. 
Kemudian dianalisis kembali dengan analisis SWOT dengan dimasukkan hasil 
alternatif strategi yang didapat dari matriks Internal-Eksteral. Dari hasil analisis 
SWOT tersebut diperoleh alternatif-alternatif strategi yang bisa direalisasikan. 
 
Kata kunci : Matriks, Analisis, Strategi, Internal, Eksternal  
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