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ABSTRAK 

 

Judul skripsi yang disusun adalah “ PERENCANAAN BISNIS PUSAT 
GROSIR JAM” . Yang melatarbelakangi penyusunan skripsi ini adalah selain 
terdapatnya peluang dalam pendirian PUSAT GROSIR JAM, masyarakat juga 
menggunakan untuk menjadi sebuah trend fashion tersendiri baik untuk kalangan 
pelajar, mahasiswa, pekerja dan eksekutif sekalipun 

Konsep bisnis dari PUSAT GROSIR JAM ini adalah penjualan jam tangan 
dengan harga grosir yaitu dengan kisaran harga Rp 25.000 samapi Rp 500.000. 
PUSAT GROSIR JAM  membidik kalangan pekerja dengan usia antara 25 – 30 tahun 
sebagai target marketnya. Perkiraan modal awal yang dibutuhkan dalam pendirian 
café ini sebesar Rp 411.402.200. 

Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan pada aspek keuangan seperti 
NPV dan IRR menunjukan bahwa PUSAT GROSIR JAM ini “LAYAK” untuk 
dijalankan dan Profitability Index sebesar 1,16 pada kondisi normal. 
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