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MOTTO

Malam — malamku untuk merajut ilmu yang biasa dipetik
Menjauhi wanita elok dan harumnya leher
Aku mondar — mandir unti:k meryelesaikon masalah sulit
Lebih mengoda dan manis dari berkepit betis nan panjang
Bunyi penaku yang menari di atas kertas — kertas
Lebih manis daripada berada di belaian wanita dan kekasih
Bagiku lebih indah melemparkan pasir ke atas kertas
Daripada gadis — gadis yang menabuh dentum rebana
Hai orang yang berusaha mencapi kedudukanku lewat angannya
Sungguh jauh jarak antara orang yang diam dan yang jalan
Apakah aku, yang tidak tidur selama dua purnama dan engkau

Tidur nyenyak, setelah itu engkaw ingin menyamia derajatku

KUPERSEMBAHKAN KAFRYARU
UNTUK ALLOH SWT

MY ALIL JEAMITILY
XGIRLFRIEND YANG JAUHR DISAINA
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RINGKASAN

Sekarang ini industri — industri pangan telah mengeluarkan berbagai macam produk
pangan ke pasaran. Dimana produk — produk tersebut dipromosikan dengan berbagai
macam cara seperti iklan yang termasuk didalamnya melalui media televisi (TV).
Televisi telah menjadi salah satu pilihan yang efektif untuk mempromosikan produk
pangan, khususnya sifat dari televisi yang menjangkau kawasan secara luas. Tujuan
dari penelitian ini untuk mngetahui dua aspek iklan produk pangan di Rajawali Citra
Televisi (RCTI) contohnya (durasi dan frekuensi) iklan dan kategori produk pangan
ditinjau dari kandungan zat gizi pada pangan. Hasil dari analisa ini mengungkapkan
bahwa beberapa iklan produk pangan yang ditayangkan di televisi tidak dapat
mewakili seluruh produk pangan yang ada dan hanya terkonsentrasi pada beberapa
kategori produk pangan. Pada variasi iklan produk pangan tertentu seperti susu dan
olahannya terdiri dari 43 merek. Multivitamin diketahui dimana memiliki frekuensi
dan lama penayangan iklan paling tinggi di RCTI, dengan jumlah 850 kali
penayangan iklan selama 2 minggu dan lama penayangan 253.58 menit selama 2
minggu. Berdasarkan komposisi kandungan zat gizi iklan produk pangan yang
mengandung sumber kaya gula 68% dari total pengamatan yang diikuti berturut —
turut oleh multivitamin (25%), iklan produk pangan sumber kaya lemak (5%), serta
iklan produk pangan sumber kaya protein (2%).

Kata kunci : pangan, iklan, pengamatan, kandungan zat gizi.
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SUMMARY Perpustakaan Unik

Nowadays, industries have been able to release various food products into the market.
These products will then be promoted by means of adverstisements, including those on
the television (TV). Television has been opted as one of the most effective medium for
promoting food products, especially with regard to its broad spatial and temporal
coverage. The presents study deals with two aspect of the food advertisement on the
Rajawali Citra Televisi (RCTI), i.e. the exposure (duration and frequency) and the
categories of+-food products in term of nutritional content. This study revealed that food
adversements on TV do not cover all category of food, and concentrate only on a few
food categories. In terms of products variation, milk and its derivative are represented
by 43 brands. Multivitamin have been observed as the most frequently and duration
advertised food products on RCTI, amounted at 850 times within two weeks and total
duration 253.58 minutes within two weeks. In terms of the nutritional content of the
products, food rich in sugar are accounted for 68% the total exposure, followed
respectively by multivitamin (25%), foods rich in fat (5%) and food rich in protein
(2%).

Keywords : Food, advertisement, exposure, nutritional content
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