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‘Cintailah Orang Yang Engkau Cintai Sewajarnya,

Karena Siapa Tahu Ia ARan Menjadi Musuhmu i Lain Waktu,
Dan Bencilah Musuhmu Itu Sewajarnya, Karena Siapa Tahu Dia

Menjadi Sahabatmu Di Lain Waktu”
(Al Hadist)
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L Jika Kau Berteman Dengan Seorang Teman Yang Memiliki Rasa Cinta,

Maka Jadilah Engkau Seperti Orang Yang Penuh Kasih Sayang.
Janganlah Menghitung Semua Kesalahan Setiap Orang,
Sebab Kau Akan Tinggal Sepanjang Zaman Tanpa Teman.

(Tbnul Mubarak)
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Jika Hati Sejernih Air, J angan Biarkan Ia Keruh
Jika Hati Seputih Awan, Jangan Biarkan Ia Mendung
Jika Hati Seindah Bulan, Hiasilah Dengan Iman
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Ku persembahkan Rarya sederhiana ini untuk
Allah SWT.
Dan untuk Keluarga atas segala totalitas yang

diberikan,
Serta untuk,‘Seseorang Nan Jauh Disana ®”
atas segala cintanya




Perpustakaan Unik

RINGKASAN

Sekarang ini industri pangan harus dapat memberikan jaminan keamanan pangan
terhadap kekhawatiran konsumen, tidak hanya perlindungan dari peraturan pemerintah.
Dalam situasi saat ini industri pangan hanya dapat memberikan pengaruh kepada
konsumen melalui komunikasi yang efektif, misalnya melalui iklan. Berbagai macam
media telah digunakan untuk mempromosikan dan mengiklankan produk pangan
melalui koran, radio, dan televisi. Bagaimanapun juga iklan produk pangan terutama
yang diiklankan melalui televisi tidak mencakup semua jenis produk pangan. Hal ini
dikarenakan ketidakseimbangan asupan gizi pangan oleh masyarakat. Dengan demikian
terdapat resiko keseimbangan gizi dan keamanan pangan. Lebih jauh lagi, iklan produk
pangan ditujukan kepada kelompok sasaran berbagai usia maka tingkat resiko nutrisi
dan keamanan pangan bisa bervariasi untuk masing-masing kelompok usia. Tujuan
penelitian ini adalah menganalisis dampak iklan pangan di Trans TV yang ditujukan
kepada kelompok usia konsumen tertentu berdasarkan perspektif gizi dan keamanan _
pangan. Iklan produk pangan dibagi menjadi 13 kelompok klasifikasi produk pangan
yang mengacu pada Eurocode 2000 berdasarkan pengamatan selama 2 minggu di Trans
TV. Iklan produk pangan yang dianalisa berdasarkan frekuensi, durasi, dan total
paparan. Hasil analisa dikelompokkan berdasarkan kelompok usia konsumen. Lima
besar paparan iklan produk pangan di Trans TV adalah susu dan olahannya (50%),
minuman (20%), multivitamin (13%), snack, saus dan olahannya (7%), kembang gula
(6%). Iklan produk pangan yang ditujukan untuk anak-anak memiliki proporsi terbesar
dibandingkan iklan produk pangan yang ditujukan kelompok usia lainnya. Jumlah
merek dan frekuensi iklan produk pangan terbanyak ditujukan untuk anak-anak. Jumlah
merek dan frekuensi untuk anak-anak memiliki nilai rata-rata yang signifikan yang
berakibat ketidakseimbangan asupan gizi pangan untuk kelompok usia lainnya.




SUMMARY

At present food industry should be able to provide protection to their consumers, not
only because of government regulation but more importantly not consumers weakless.
In this situation food industries can only influence their consumers through effective
communication, e.g. by means of advertisements. Various kinds of media have been use
advertising food products, including newspaper, radio, and television. However food
advertisements, especially through on the television do not cover food spectrum of food
products. This may lead to unbalance intake of food. More over, televisions food
advertisement are an equally distributed among consumers of different age groups,
which may lead to offer exposures of certain food products to certain groups of the
population. The objective of this study is to evaluate food advertisements on Trans TV
station with a special reference to the age groups of consumers. The food
advertisements to 13 class of food products according to Eurocode 2000 based on two
weeks observation on Trans TV station. Food advertisements were analyzed based on
there frequency, duration, and total exposure. The analy ses were conducted for each age
groups. Top 5 food groups in food advertisements on Trans TV are milk and milk
products (50%), beverages (20%), products for special nutritional use (13%), snacks,
sauces and products (7%), sugar products and confectionery (6%). Food advertisements
for children has a largest proportion among food advertisements for all age groups. The
most number of brad and highest advertising frequency are directed to children. This
possess a significant rate’s of unbalanced food intake among this age groups.
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