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ABSTRAK 

  Batik merupakan salah satu warisan budaya indonesia yang harus di kembangkan sebagai budaya dan ciri khas dari negara Indonesia. Banyaknya kerajinan Batik di Indonesia yang menjadi karya 

seni dan ciri dari sebuah daerah. Dengan pergembangan jaman akhirnya muncullah karya – karya seni batik modern. Hingga, pada akhirnya banyak karya seni batik traditional yang tidak lagi di kenal oleh 

masyarakat umum. Salah satunya yaitu Batik Bakaran Juana. Dengan adanya perkembangan jaman dan munculnya teknologi – teknologi baru maka budaya Batik Bakaran ini mulai terlupakan jati dirinya 

oleh  masyarakat. Maka, budaya batik tak lagi di kenal oleh masyarakat dari segi sejarah dan proses pembuatan. Tetapi, muncul desain – desain batik moderen yang justru lebih di kenal oleh masyarakat. 

apalagi , masyarakat di kalangan menengah keatas yang hanya membeli Batik berdasarkan kualitas dan dari segi desain yang menarik tetapi tidak mengetahui tentang batik tersebut. Dengan permasalahan 

yang ada, maka akan di fokuskan dalam hal mengengenal kan budaya Batik Bakaran masa kini tanpa menghilangkan jati diri dari sejarah Batik Bakaran itu sendiri. Mempromosikan dan mengenalkan Batik 

Bakaran di kota- kota besar melalui pameran – pameran di beberapa kota besar dengan media buku sebagai perancangan utama untuk mengenalkan Batik Bakaran. 

 

Dengan permasalahan yang ada maka diharap dengan  merancang sebuah buku yang simpel dengan desain yang menarik tentang Batik Bakaran dan di dukung dengan beberapa hasil karya desain 

kreatif dari Batik bakaran itu sendiri maka secara tidak langsung akan mengingatkan kepada target tentang Batik Bakaran, berdasarkan data – data dan hasil survey yang ada mengenai bahan – proses – 

hingga hasil jadi di lengkapi dengan filosofi – filosofi yang ada. Dengan tujuan dari perancangan untuk mengenalkan budaya Batik Bakaran masa kini kepada masyarakat luas. Berdasarkan metode- metode 

dn teori – teori yang mendukung seluruh perancangan yang ada tanpa menghilangkan jatidiri asal usul dari Batik Bakaran  itu sendiri. Dengan target kalangan menegah keatas dimana kalangan menengah 

keatas agar dapat mengerti dan lebih lagi mengenal akan budaya Indonesia khususnya Batik Bakaran. Dan untuk jangka panjangnya secara tidak sadar target ketika melihat ada corak Batik Bakaran ia akan 

teringat dan akan mengetahui bahwa itu Batik Bakaran. Yang nantinya akan di dukung dengan sebuah konsep pameran yang cukup sederhana dan menjujung nilai – nilai kebudayaan yang berkesan elegan 

sesuai dengan konsep dari desain buku yang nantinya akan menjadi produk utama yang akan di launching pada pameran yang bernuansa seperti rumah batik yang sangat nyaman dan elegant dengan 

beberapa motif dan pengamplikasian dari Batik Bakaran.. 

 

 

 

 

 
 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

ABSTRACT 

 

Batik is one of Indonesian cultural heritage that should be developed as the culture and characteristics of the Indonesian state. The number of Indonesian Batik craft into art and characteristics of an area. With 

pergembangan era finally came the works - modern batik artwork. Until, in the end many traditional batik artwork is no longer known by the general public. One of them is the development of Batik Bakaran Juana.Dengan era 

and the advent of technology - new technology then this Offering Batik culture began his identity forgotten by society. Thus, batik culture is no longer known by the public in terms of the history and manufacturing process. 

However, emerging design - modern batik designs are actually more known by the public. moreover, the people in the middle class and above who only buy Batik based on quality and attractive in terms of design but do not 

know about batik tersebut.Dengan existing problems, it will be in focus in terms of right mengengenal Batik Offering contemporary culture without losing the identity of history Offering batik itself. Promote and introduce 

Batik Bakaran in major cities through the exhibits - exhibits in major cities with the book as a medium to introduce the main design Batik Offering.  

 

With the existing problems will be expected to design a simple book with an attractive design of Batik Offering and supported with some creative design work of batik then burnt itself indirectly will alert the targets of 

Batik Offering, based on the data and the results of the survey that is the material - process - until the results become equipped with the philosophy - a philosophy that exists. With the goal of designing to introduce Batik 

Offering contemporary culture to the wider community. Based methods dn theory - the theory that supports the entire existing design without disappearing right identity of Batik Offering origin itself. By the middle to the top 

of the target where the upper middle class in order to understand and more mengenalakan Indonesian culture, especially Batik Offering. And for the long term target of unconsciously when we see shades of Batik Offering will 

be remembered and he will know that it Bakaran.Yang Batik will be supported with an exhibition concept is quite simple and upholds the value - the value of culture in accordance with the concept of an elegant impression of 

book design that will become the main product that will be launched at the exhibition nuanced as batik house very comfortable and elegant with some motifs and amplification of batik Offering . 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 


