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ABSTRAK 

 
 
 

Kain batik dan kain motif batik adalah adalah hal yang ditemui sehari hari. 
Kain batik dan kain motif batik adalah sesuatu yang berbeda. Namun masih banyak 
masyarakat khususnya anak muda yang bingung bahkan enggan untuk 
mengetahuinya perbedaanya. Batik pekalongan adalah batik yang yang sudah 
banyak dikenal. Namun Kota Pekalongan mempunyai potensi lain lebih dari kain 
batik ataupun kain motif batiknya. 

Kebingungan dan keengganan tersebut dapat diatasi dengan pendekatan 
edukasi informasi dan promosi. Edukasi berbasis kebudayaan yang ditemui sehari 
hari sangatlah tepat sasaran. Promosi potensi pekalongan juga bisa menjadikan kota 
pekalongan lebih menarik untuk para pengunjung.  

Media Audio Visual menjadi sarana penyampaian edukasi yang menarik bagi 
anak muda. Dengan media ini pesan tersampaikan lebih mudah dan dapat diingat. 
Sebagai masyarakat modern yang terpengaruh globalisasi teknologi anak muda 
menjadi lebih perhatian kepada media audio visual.Sebagai sarana promosi selain 
film, web dan social media juga menajdi alat bantu penyebaran informasi. 

Kain Batik dan kain motif batik adalah sesuatu yang berbeda. Perbedaan 
terletak pada proses pengolahan kain. Media audio visual adalah media yang tepat 
untuk penyampaian pesan edukasi informasi mengenai kain batik dan kain motif 
batik, juga promosi kota pekalongan. 

 
Kata kunci : Batik, Kain Batik, Kain Motif Batik, Pekalongan, Media Audio 

Visual 
 
 

 

ABSTRACT 
 
 
 

Kain batik and kain motif batik is daily object we meet. Kain batik and kain 
motif batik is different object. But there are many people, especially young people 
who are confused even reluctant to know the difference. Batik Pekalongan which is 
already widely known. However Pekalongan have another potential over Kain batik 
and kain motif batik 

Confusion and reluctance can be overcome with education approaches and 
promotional information. Based educational culture that encountered in daily 
situations is right on target. Promotion of Pekalongan also make Pekalongan city 
more attractive to visitors. 

Media Audio Visual be an attractive tools of delivering education for young 
people. The message conveyed by the media is easier received and can be 
remembered. As a modern society who affected by the globalization and technology 
young people become more attentive to audio media visual.as a promotion tools, in 
addition to the film, web and social media is also convey of information. 

Kain Batik and kain motif batik is difference object. The difference identity in 
the processing of the making . Audio-visual media is an excellent medium for the 
delivery of educational messages and information about Kain batik and kain motif 
batik, also the promotion of Pekalongan city. 
 

Keywords : Batik, Kain Batik, Kain Motif Batik, Pekalongan, Media Audio 
Visual 
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