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ABSTRAK 

 

Dalam perkembangan tranportasi sekarang ini, sepeda motor menjadi alat transportasi yang 

banyak digunakan dan dipilih oleh sebagian besar masyarakat. Banyak orang menggunakan sepeda 

motor karena transportasi ini dianggap cukup efektif dan memudahkan aktivitas mereka. Namun, 

banyak dari mereka tidak memperhatikan kondisi sepeda motor yang digunakan, termasuk hal nya 

ban sepeda motor. Hal ini membuat pengendara sepeda motor sering mengalami kebocoran ban.  

Perancangan visual dalam aplikasi “TambalLoka” ini dapat menjadi solusi untuk menemukan 

lokasi tambal ban terdekat di sekitar mereka. Dengan menggunakan metode Decision-Making Model, 

aplikasi ini dapat berkembang dan menjadi pilihan utama bagi masyarakat dalam mengatasi masalah 

kebocoran ban saat ini. Aplikasi ini pun mampu meberikan manfaat bagi pengusaha tambal ban agar 

dapat memperluas dan memperkenalkan usaha tambal ban ke orang lain. 

 

Kata Kunci: Perancangan Desain, aplikasi, pencarian lokasi, tambal ban. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Transportation nowdays are getting more advance. Society now, tend to use motorcycle 

because of effectiveness and ease.They not aware about their motorcycle, especially the tire. Flat tire 

are caused by that problem. 

This application design “TambalLoka” can be our solution for finding location about nearest 

“patch tire” around them. With decision-making model method, this application can thrive and be the 

first choice for society to solve the problem. Enterpreneur can get benefit from this application, 

introduce the business to the public society and extend their business. 
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