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PRAKATA
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terhadap hak dasar hewan sehingga banyak kasus penelantaran hewan terjadi. Perlakuan terhadap hewan sepatutnya memperhatikan Hak Asasi Hewan (selanjutnya disingkat HAH) dan kesejahteraan hewan tersebut.
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ASBTRAK

Penelantaran sederhana, umumnya terjadi pada hewan peliharaan dan bisa dilakukan secara
senagaja atau tidak sengaja oleh pemilik. Penelantaran sederhana meliputi beberapa aspek
kehidupan dasar seperti tidak memberikan makanan yang layak, tempat tinggal hewan/ruang
gerak yang layak, dan perhatian/kasih sayang mencukupi. Penelantaran sederhana yang tidak
segera ditanggapi, baik sengaja ataupun tidak, dalam waktu berkepanjangan bisa saja
membawakan dampak buruk hingga meninggal dunia, seperti halnya hewan yang disiksa secara
langsung dan kejam. Semua akibat dari penelantaran yang membawa pengaruh buruk, hewan

dinyatakan tidak sejahtera.

Tujuan dari perancangan kampanye ini adalah supaya pemelihara anjing dapat lebih
memperhatikan hak dasar Five Freedom hewan tersebut dalam pola pemeliharaan sehari-hari.
Hewan bukan hanya sebagai properti, namun bagian dari keluarga dan sahabat pemelihara
tersebut. Metode yang digunakan dalam pengumpulan data adalah wawancara dan kuesioner
terhadap 64 responden yang memiliki setidaknya satu ekor hewan pemelihara. Metode-metode
tersebut membantu proses perancangan yang efektif sehingga kampanye yang dirancang tepat
guna dan tepat sasaran. Kampanye ini berharap akan mengubah pandangan target audiens
terhadap derajat / hak kebebasan hewan sehingga terjalin hubungan yang harmonis antara

pemelihara dan hewan.

Kata kunci : hewan, anjing, hak, Five Freedom

Vi

ABSTRACT

Ingoring might be a minor form of abused, generally occur in domestic pets and can be done
intentionally or unintentionally by the owners. Minor neglection includes some basic aspects of life such
as do not provide adequate food, shelter animals / space it deserves, and attention /affection sufficiently.
Minor deglection that are not immediately addressed, whether intentionally or not, in a prolonged time
may bring adverse effects to death, as well as live animals and cruelly tortured. All the result of neglect
adversely affected, otherwise the animal is not prosperous. The purpose of designing this campaign is
that the dog owners can pay more attention to the basic rights of Freedom Five of these animals in the
patterns of daily maintenance. Animals not only as a property, but treated as part of the family and
friends of the owners. The methods used in data collection are interviews and questionnaires to 64
respondents who have at least one pet. These methods help the process of designing an effective
campaign designed so that appropriate and well targeted. This campaign hopes to change the view of the
target audience of the degree / right to freedom of animals so established a harmonious relationship

between owners and animals.

Keywords : animal, dog, rights, Five Freedom
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