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Puji dan syukur praktisi panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena telah menyertai dan

selalu memberikan kelancaran dalam menyelesaikan Praktisian Destination Branding Green Tourism
Pulau Panjang yang praktisi susun dengan tepat waktu, dan yang terbaik praktisi berikan. Rasa syukur
atas terselesaikannya praktisan ini praktiss serahkan ke dalam nama-Mu sehingga semua bisa
terselesaikan dan berjalan dengan lancar sesuai dengan kehendak-Mu. Perjalanan suka dan duka dalam
menyelesaikan praktisian ini tidak akan praktisi lupakan. Ungkapan terima kasih praktisi sampaikan
kepada;
Pak Dicky dan Bu Nisa sebagai pembimbing utama dan kedua, yang selalu member masukan serta
pencerahan dikala ‘stress mengerjakan PA, selalu mau direpotkan, serangan pertanyaan yang bertubi-
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perkembangan perancangan PA dan selalu memberi semangat, terima kasih sekali, terutama mama yang
selalu mendoakan dan menganyomi sewaktu tidak ada progress dalam perancangan praktisi sama sekali.
Kepada teman-teman, sesama pegjuang PA DKV 08, terimakasih karena membantu dan saling berjuang
bersama, sehingga bisa bertahan dan lulus bersama. Terimakasih, Sheila Santoso atas dukungan dan
pinjaman laptop, serta bantuan-bantuan lainnya, Natalia, Nella, Jack Ryan, Malinda, Nita, Amel, Mas
Damar, Cik Tepi, dan semua rekan seperjuangan. Yohan Tri Prakosa, terimakasih karena selalu
membantu memberi jalan keluar dan masukan sewaktu sedang bingung mengerjakan. Terimakasih juga
praktisi sampaikan kepada lan dan Renega Liu Yen Ren ak.a koh Ega, yang selalu mau menemani
survey ke pulau Panjang walaupun merepotkan dan melelahkan.

Kepada para narasumber yang sudah membantu kelancaran perancangan destination branding
:green tourism pulau Panjang, praktisi ucapkan terimakasih, karena dengan adanya informas dari
narasumber, sehingga bisa mendukung perancangan yang praktisi buat.

Dan tak lupa, praktisi ucapkan terimakasih kepada diri praktisi sendiri, karena sudah bisa tahan dan
selalu berjuang menyel esaikan perancangan PA hingga akhir.

Semua yang memiliki hubungan terhadap perancangan destination branding :green tourism pulau
Panjang dan tidak bisa praktis ucapkan satu persatu, praktisi sampaikan terimakasih yang sebesar-
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ABSTRAK

Destination Branding pulau Panjang, sebagai salah satu tempat wisata baru yang masih belum
terlalu dikenal masyarakat secara luas. Perancangan Destination Branding :Green Tourism Pulau
Panjang bertujuan memperkenalkan pulau Panjang, sebuah pulau kosong yang tidak ada apa-apa, tetapi
bisa melakukan berbagai macam kegiatan di pulau Panjang, seperti travelling, kemping, bersepeda.
Kegiatan yang berbasis back to nature, menambah keseruan serta pengalaman baru yang bisa didapat
ketika berkunjung ke pulau Panjang. Pemahaman green tourism, sangat cocok dengan perancangan pulau
Panjang, karena green tourism merupakan pemahaman yang mengajak kita untuk selalu memikirkan
lingkungan dan menjaga lingkungan. Perancangan ini mengajak dan memberikan pemahaman kepada
para pengunjung, agar memperhatikan keadaan lingkungan disekitarnya dimanapun dan kapanpun,
karena banyaknya lingkungan yang rusak sekarang ini. Dengan adanya perancangan destination
branding :green tourism, dimana perancangan ini memiliki manfaat untuk tetap menjaga dan
memperbaiki lingkungan dengan cara memberikan pemahaman baiknya lingkungan yang tetap terjaga
terhadap masyarakat, agar tidak memperparah keadaan lingkungan hidup yang ada, demi masa depan
yang lebih baik dan lebih terjaga serta sehat. Perancangan destination branding :green tourism pulau
Panjang, selain bertujuan untuk memperkenalkan keberadaan pulau Panjang, juga bertujuan untuk
mengajak masyarakat berpikir kembali dalam hal menjaga lingkungan, karena green tourism adalah
suatu hal yang mendukung penghijauan dan perawatan lingkungan yang bisa dilakukan kapanpun dan
dimanapun dengan cara tersederhana sekalipun, seperti halnya tidak membuang sampah sembarangan,
sudah membantu merawat lingkungan secara green tourism. Dengan perancangan destination branding
:green tourism yang berkonsep back to nature, mengajak masyarakat untuk melakukan kegiatan-kegiatan

yang berbasis alam dan kembali ke alam, menikmati keindahan alam yang masih asri dan terjaga.

Katakunci : destination branding, green tourism, back to nature

Destination branding pulau Panjang, as known as a new vacation destination that still unknown
by some people as it is. The goal from design Destination Branding Green Tourism Pulau Panjang is to
be well known by peoples, an empty island that there' s nothing, but we can do all the activities basically
back to nature, such as travelling, camping, cycling, makes new exciting experiences for us, by stopping
there. Green tourisms, really fit with this design, because green tourismis a comprehension that invite us
for always think about environment and always keep protecting the environment. This design invite and
provide insight about something green to the visitors, so that they pay more attention about their
surrounding, especially their environment wherever and whenever, because of the damaged environment
as we can see today. The design of destination branding :green tourism pulau Panjang, is benefit to
maintaining and improving the environment around us, by providing some insight about understanding
how well the environment is maintained to the community so as not to damaged more of the environment
that still exists, for the sake of better future, as well as healthy environmental. The design destination
branding : green tourism pulau Panjang, apart from introducing the existence of the island itself, it's also
aims to pin down the visitors to think again about protecting the environment, the island, because green
tourism is about a matter that support about green and environment care, where it can be done anytime
and anywhere with the simplest way, like not to throwing trash or littering, it helping the environment.
With the concept of back to nature from the design destination branding :green tourism pulau Panjang,
it’s inviting the public to doing many kind of activities based on nature and to enjoy the beautiful nature
and maintained well.
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