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ABSTRAK              ABSTRACT 

Letak Kota Magelang yang berada di tengah provinsi Jawa Tengah ini membuahkan potensi 

wisata khususnya wisata kuliner. Potensi ini timbul dari letak kota yang dikelilingi 3 kota besar yang 

memiliki transportasi public besar berupa bandara, terminal, dan stasiun  kereta api, dan Kota Magelang 

juga dilalui jalur arteri utama yang menghubungkan Kota Semarang, Kota Yogyakarta dan Kota Solo 

tersebut. 

Kemudahan akses tersebut menjadikan  Kota Magelang memiliki potensi wisata kuliner karena 

banyak makanan khas kota ini yang sudah bertahan  selama puluhan tahun dan perlu dikenal oleh 

masyarakat Indonesia. Maka untuk mengenalkan potensi tersebut dibuatlah perancangan desain 

komunikasi visual berupa buku esai fotografi yang memuat tentang makanan khas Kota Magelang. 

Buku ini dibuat berdasarkan  riset yang sudah dilakukan berupa wawancara, pembagian 

kuesioner, studi literatur serta pengamatan fenomena perilaku  target audience yang mengikuti 

perkembangan jaman.Tujuannya adalah agar orang memutuskan untuk berlibur ke tempat wisata lokal 

terlebih dahulu daripada berlibur ke luar negeri dan lebih banyak orang mengenal potensi wisata kuliner 

khas Kota Magelang serta timbul rasa kecintaan terhadap tanah air Indonesia. 

 

Magelang city is located in the middle of the Central Java province which resulted a 

 culinary tourismpotential. This potential arising from the location of the city which surrounded by 3 

major cities that have big public transport like the airport, terminal, and the train station, Magelang 

also passed by the main artery roads that connects the city of Semarang, Yogyakarta and Solo. 

 

The ease of access makes the Magelang city has the potential because of the many culinary 

specialties of this city that had already endured for decades and need to be known by the people of 

Indonesia. Then to introduce the potential  a  visual communication designed in the form 

of photographic essay book contains about Magelang’s specialty food. 
 

This book is based on research that is already done in the form of interviews, literature 

studies,spreading questionnaires, as well as the observations of the phenomenon of the target audience's 

behavior following the development of the times. 

The goal is to let people decide on a vacation to local attractions in advance rather 

than holidaying abroad and more people get to know the specialty culinary potential of Magelang city as 

well as arising sense of love of the homeland of Indonesia. 

 

Keywords: potential, tourism, photography, Magelang

Kata kunci: potensi, wisata, kuliner, fotografi, Magelang 
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