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ABSTRAK

Pemilu 2014 merupakan momen tahun politik di Indonesia di mana setiap partai
berusaha dan berlomba-lomba untuk mencari dukungan sebanyak mungkin dari masyarakat.
Salah satu media iklan yang digunakan adalah media televisi yang dapat dengan cepat dan
mudah untuk menyebarkan informasi ke seluruh masyarakat Indonesia. Salah satunya adalah
Partai Hanura yang pertama kalinya mendeklarasikan calon presiden dan calon wakil
presiden serta sangat gencar dalam beriklan. Yang menarik dari pasangan ini adalah calon
wakil presiden, Hary Tanoesoedibjo yang merupakan seorang kandidat yang beragama
kristen sehingga akan sangat menarik untuk dicari tahu bagaimana Hary Tanoesoedibjo yang
seorang nonmuslim untuk melakukan pencitraan kepada mayoritas masyarakat Indonesia

yang beragama islam.

ABSTRACT

2014 election is a moment in Indonesian  political year in
which each party trying and vying for support from the community as much as possible. One
of the advertising medium wused is the medium of television that can be
quickly and easily to disseminate information to all ‘Indonesian people. One of
them IS the first time Hanura declared presidential
candidate and vice presidential candidate and very intense in advertising. What's interesting
about this pair is a candidate for vice president, Hary Tanoesoedibjo candidate who is
a  Christian  religion  that = would be very interesting to find out
how Hary Tanoesoedibjo that a non-Muslim to perform imaging of the majority of

Indonesian people are Moslem.



	09.13.0019 Henryono COVER
	KATA PENGANTAR

