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RINGKASAN

A

Penelitian mengenai penerapan anhalisis biaya pemasaran
dalam menilai efektivitas kegiatan pemasaran bertujuan untuk
mengetahui apakah kegiatan pemasaran sudah efektif atau
belum bila dilihat dari analisis biaya pemasaran.

Pengumpu1an/ data yvang dilakukan dalam penelitian ini
dengan wawancara langusng.

Dalam penelitian ini menggunakan analisis kuantitatif,
alat analisis kuantitatif menggunakan analisies perbandingan
antara biaya pemasaran dengan volume penjualan dan analisis
biaya pemasaran. Analicsis perbandingan digunakan untuk me-~
ngetahui efektivitas kegiatan pemasaran, yaitu dengan mem-
bandingkan besarnya biava pemasaran dan besarnya volume
penjualan, scerta taju pertambahan biaya pemasaran dan 1aju
partambahan wvolume penjualan.

Analisis biava pemasaran digunakan untuk mengetahui a-
tau mengontrol! aktivitas kegiatan pemasaran, yaitu untuk
fungsi mana biayva-biava dike]uarkan, sehingga hisa memberi
kontrol. Artinya siapa vang bertanggung jawab terhadap pe-
nageluaran biaya untuk masing-masing fungsi. Bila pada salah
satu fungsi terjadi pemberosan biave akan diketahui maka se-
bisa mungkin biaya pada fungsi tersebut dapat ditekan.,

Penggunaan analisis biaya pemasaran dalam perencanaan
dan pengendalian bhiaye pemasaran diharapkan akan dapat me-

ningkatkan efektivitae kegiatan pemasaran.
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Dalam penyusunan anggaran biaya pemasaran terlebih

dahulu dipisahkan ke dalam jenis biaya pemasarah langsung
dan biaya pemasaran tidak langsung, serta penggolongan biava
pemasaran tetap dan biaya ~emasaran variabel. Dari jenis-je-
is biaya pemasaran dihubungkan dengan setiap fungsi yang ada
pada kegiatan pemasaran. Kegiatan itu diklasifikasikan menu-
rut fungsi promosi dan advertensi, penjualan, penggudangan
dan penyimpanan, pengepakan dan pengiriman, pemberian kredit
dan pengumpulan piutang, dan administrasi pemasaran.
/ Dengan diketahui tarip biaya dan anggaran fleksibel bi-
aya sesungguhnya sesrta pembebanan biaya pemasaran maka dapat
dianalisis penyimpangan-penyimpangan At au pemborosan pada
setiap fungsi.

Dari analisis vang dilakukan menunjukkan =ada celisih
yang mengunhtungkan yaitu selisih antara hiava vang dibeban-
kan berdasar standar lebih besar dari Biava sesungguhnya, ini
menunjukkan bahwa kegiatan pemasararn vyang dilakukan PT.

Intan Pariwara sudah efektif.
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