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ABSTRAK

Magelang Kota Sejuta Bunga merupakan city brand yang dicanangkan pemerintah Kota Magelang pada
tahun 2011, namun masyarakat Kota Magelang sendiri tidak memahami arti serta makna brand atau slogan
kotanya sendiri karena kurangnya sosialisasi dari pemerintah Kota Magelang. Magelang Kota Sejuta
Bunga sendiri akhirnya hanya menjadi sebuah slogan yang dicanangkan pemerintah Kota Magelang saja
tanpa adanya suatu ikatan terhadap masyarakat Kota Magelang sendiri.

Tujuan dari Proyek Akhir ini adalah merancang sebuah strategi komunikasi visual untuk
memperkenalkan arti, makna, serta tujuan dari brand Magelang Kota Sejuta kepada masyarakat Kota
Magelang untuk menimbulkan ikatan serta meningkatkan awareness terhadap brand Magelang Kota
Sejuta Bunga. Metode yang digunakan adalah wawancara, kuesioner, observasi, dan studi literatur untuk
mengetahui pola hidup target audience, serta makna dan arti Magelang Kota Sejuta Bunga.

Kata kunci : branding, city branding, Magelang

Vi

Magelang Kota Sejuta Bunga is a brand launched by the city government of Magelang in 2011 ,
but people in Magelang themselves do not understand the significance and meaning of its own brand or
slogan because of a lack of socialization of the government of Magelang . Magelang Kota Sejuta Bunga
himself finally just be a slogan launched by the government of Magelang alone without any ties to the
community Magelang city itself .

The purpose of this final project is to design a visual communication strategy for introducing the
meaning , the meaning and purpose of the brand to the public Million City Magelang Magelang city to
induce bonding and to increase brand awareness of Magelang Kota Sejuta Bunga . The method used was
interviews , questionnaires , observation , and literature study to determine the lifestyle of the target
audience , as well as the meaning and significance of Magelang Kota Sejuta Bunga .

Keywords :branding, city branding , Magelang
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